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ปรัชญาของหลักสูตร 

หลักสูตรนิเทศศาสตร์มุ่งเน้นการผลิตบัณฑิตผ่านกระบวนการจัดการเรียนรู้ท่ียึดหลักพิพัฒนาการนิยม 
(Progressivism) โดยให้ผูเ้รียนเป็นศูนยก์ลางของการเรียนรู้ เน้นการพฒันาทกัษะผ่านการปฏิบตัิ การคิดอย่างมีวิจารณญาณ 
และการแก้ปัญหาเชิงสร้างสรรค์ เพ่ือส่งเสริมการเรียนรู้อย่างยัง่ยืน บัณฑิตท่ีส าเร็จการศึกษาจะเป็นนักส่ือสารท่ีมีความรู้ 
ทกัษะทางวิชาชีพ จริยธรรม และจิตส านึกต่อสังคม สามารถบูรณาการเทคโนโลยีดิจิทลั เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ และการ
ใชข้อ้มูลในการส่ือสารไดอ้ย่างเหมาะสมกบับริบทของการเปลี่ยนแปลงในโลกสมยัใหม่ และพร้อมต่อการเรียนรู้ตลอดชีวิต 
 
ผลลัพธ์การเรียนรู้ของหลักสูตร 
PLOs 1 ใชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัและเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ เพ่ือผลิตส่ือและเพ่ือการส่ือสารการตลาดไดต้ามวตัถุประสงค ์ 
PLOs 2 ใชเ้ทคนิคการเล่าเร่ืองเพ่ือผลิตส่ือและส่ือสารการตลาดไดต้รงตามวตัถุประสงคแ์ละกลุ่มเป้าหมาย 
PLOs 3 วิเคราะห์และประเมินความน่าเช่ือถือของขอ้มูลส าหรับใชใ้นการส่ือสาร   
PLOs 4 แสดงออกถึงความกระตือรือร้นในการแสวงหาความรู้ท่ีทนัสมยัอย่างต่อเน่ือง    
PLOs 5 ปฏิบติังานโดยค านึงถึงจรรยาบรรณทางวิชาชีพและความรับผิดชอบต่อสังคม ชุมชน รวมถึงอตัลกัษณ์ทอ้งถิ่น   
PLOs 6 ปฏิบตัิงานดา้นการส่ือสารหรือการส่ือสารการตลาดในสถานประกอบการไดส้ าเร็จลลุ่วงตามท่ีไดร้ับมอบหมาย 

(แผนสหกิจศึกษา) 
ผลลัพธ์การเรียนรู้เฉพาะวิชาเอก (Major Learning Outcomes - MLOs) 
วิชาเอกการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัล   
MLOs 1 วางแผนกระบวนการผลิตส่ือดิจิทลัไดส้อดคลอ้งกบัวตัถุประสงค ์กลุ่มเป้าหมาย และช่องทางการส่ือสาร   
MLOs 2 ผลิตและน าเสนอส่ือในช่องทางการส่ือสารท่ีหลากหลาย โดยค านึงถึงบริบทและธรรมชาติแต่ละช่องทางการ
ส่ือสาร 
วิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพื่อการประกอบการ   
MLOs 3 จดัการและวิเคราะหข์อ้มูลเพ่ือใชใ้นการส่ือสารการตลาด     
MLOs 4 วางแผนกลยุทธ์ดา้นการส่ือสารการตลาดไดต้รงตามเป้าหมายของธุรกิจ 
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โครงสร้างหลักสูตร 

จ านวนหน่วยกิตรวมตลอดหลักสูตร  126 หน่วยกิต 

1. หมวดรายวิชาศึกษาทั่วไป  24 หน่วยกิต 

รายวิชาบังคับ ไม่น้อยกว่า 18 หน่วยกิต 
 GE 1 ภาษาและการส่ือสาร  4 หน่วยกิต 
 GE 2 การพฒันาความคิด  4 หน่วยกิต 
  การคิดเชิงตรรกะและตวัเลข  (2 หน่วยกิต) 
  การคิดเชิงระบบ  (2 หน่วยกิต) 
 GE 3 การคิดแบบผูป้ระกอบการ  2 หน่วยกิต 
 GE 4 การใชเ้ทคโนโลยีดิจิทลั  2 หน่วยกิต 
 GE 5 สุขภาวะองคร์วม   2 หน่วยกิต 
 GE 6 จิตสาธารณะและการพฒันาท่ียัง่ยืน  2 หน่วยกิต 
 GE 7 การปรับตวัให้เขา้กบัพลวตัของโลก  2 หน่วยกิต 
 GE 8 รายวิชาเลือก ไม่น้อยกว่า 6 หน่วยกิต 

2. หมวดวิชาเฉพาะ  96 หน่วยกิต 

2.1 กลุ่มวิชาพ้ืนฐานเอก  51 หน่วยกิต 
2.2 กลุ่มวิชาเอก  45 หน่วยกิต 
 - วิชาเอกการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัล 
  - บงัคบั  33 หน่วยกิต 
  - เลือก  12 หน่วยกิต 

 - วิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพื่อการประกอบการ 
  - บงัคบั  33 หน่วยกิต 
  - เลือก  12 หน่วยกิต 

3. หมวดวิชาเลือกเสรี  6 หน่วยกิต 
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แผนการศึกษาตลอดหลักสูตร 

วิชาเอกการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัล 
 

ช้ันปีท่ี 1 
ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาศึกษาทั่วไป (บังคับ) 
GE1 ภาษาและการส่ือสาร 
417-100G1 ภาษาองักฤษฟัง-พูด  2((2)-0-4) 

 English Listening and Speaking  
GE2A การพัฒนาความคิด - การคิดเชิงตรรกะและตัวเลข  
117-201G2A การใชท้รัพยากรสารสนเทศเพ่ือการตดัสินใจในการลงทุน 2((2)-0-4) 

 Information Use for Investment Decisions  
GE4 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
870-101G4 การส่ือสารในยุคดิจิทลัอย่างพลเมืองตื่นรู้ 2((2)-0-4) 

 Active Citizen Communication in Digital Age  
GE5 สุขภาวะแบบองค์รวม  
711-103G5 สมดุลแห่งชีวิต 2((2)-0-4) 
 Life Balance  
GE6 จิตสาธารณะและการพัฒนาท่ียั่งยืน  
117-106G6 ความเป็นพลเมืองและจิตสาธารณะ 2((2)-0-4) 

 Citizenship and Public Consciousness  
GE7 การปรับตัวให้เข้ากับพลวัตของโลก  
724-105G7 การบริโภคสีเขียวเพ่ือการพฒันาท่ียัง่ยืน 2((2)-0-4) 

 Green Consumption for Sustainable Development  
วิชาศึกษาทั่วไป: บังคับเลือก  
GE8 วิชาเลือกด้านภาษา  
117-111G8 การพฒันาทกัษะทางภาษาไทยระดบัมหาวิทยาลยั 2((2)-0-4) 
 Development of Thai Language Skills for University Students  
วิชาศึกษาทั่วไป: เลือก  
GE8 วิชาเลือกตามอิสระ 1 วิชา 2((2)-0-4) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-102 วาทนิเทศและทกัษะการน าเสนออย่างสร้างสรรค ์ 3((3)-0-6) 
 Speech Communication and Creative Presentation Skills  

รวม 19 
  
  



 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 หน้า 4/75 

  
ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาศีกษาทั่วไป: บังคับ 
GE1 ภาษาและการส่ือสาร 
417-101G1 ภาษาองักฤษอ่าน-เขียน 2((2)-0-4) 

 English Reading and Writing  
GE2B การพัฒนาความคิด (การคิดเชิงระบบ)  
117-101G2B การคิดและการตดัสินใจ 2((2)-0-4) 

 Thinking and Decision Making  
GE3 การคิดแบบผู้ประกอบการ  
763-101G3   คิดสตาร์ตอพั 2((2)-0-4) 

 Entrepreneurial  
วิชาศึกษาทั่วไป: เลือก 2((2)-0-4) 
GE8 วิชาเลือกตามอิสระ 1 วิชา  
วิชาพื้นฐานเอก 
870-103 การใชเ้หตุผลและตรวจสอบขอ้เท็จจริงทางการส่ือสารดจิิทลั 3((3)-0-6) 

 Reasoning and Evidence in Digital Communication  
870-104 การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร  3((1)-4-4) 
 Photography for Communication  
วิชาเอกบังคับ 
870-110 การสร้างสรรคว์ิดีโอและการประยุกตใ์ชปั้ญญาประดิษฐ์  3((1)-4-4) 
 Video Creation and AI Application  
วิชาเลือกเสรี  3 

รวม 20 
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ช้ันปีท่ี 2 
ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-200 ทฤษฎีการส่ือสารร่วมสมยั 3((3)-0-6) 

 Contemporary Communication Theory  
870-201 ปัญญาประดิษฐ์ในส่ือและการส่ือสารการตลาด 3((3)-0-6) 

 AI in Media and Marketing Communication  
วิชาเอกบังคับ  
870-210 การออกแบบกราฟิกส าหรับส่ือดิจิทลั 3((1)-4-4) 

 Graphic Design for Digital Media  
870-211 การสร้างสรรคค์อนเทนตด์ิจิทลั 3((1)-4-4) 

 Digital Content Creation   
870-212 การผลิตส่ือดิจิทลัดว้ยปัญญาประดิษฐ์ 3((1)-4-4) 

 Digital Media Production with Artificial Intelligence  
วิชาเอกเลือก 3 

รวม 18 
  
ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-202 การเล่าเร่ืองสร้างสรรคใ์นส่ือและการส่ือสารการตลาด 3((3)-0-6) 

 Creative Storytelling in Media and Marketing Communication  
870-203 ภาษาองักฤษส าหรับนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 English for Communication Arts  
870-204 จริยธรรมและการก ากบัดูแลวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 Ethics and Regulations in Communication Arts Profession  
วิชาเอกบังคับ 
870-213 การสร้างรายไดผ่้านแพลตฟอร์มดิจิทลั   3((1)-4-4) 

 Monetization on Digital Platforms  
870-214 การวิเคราะหส่ื์อและกลุ่มเป้าหมายในยุคดิจิทลั  3((1)-4-4) 

 Digital Media and Target Audience Analysis  
วิชาเอกเลือก 3 
วิชาเลือกเสรี  3 

รวม 21 
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ช้ันปีท่ี 3 

ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  
(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาพื้นฐานเอก 
870-300 เตรียมสหกิจ 1*   2((0)-4-2) 

 Preparation for Cooperative Education I 
* ลงทะเบียนเรียนแบบไม่นับหน่วยกิต และตอ้งไดร้ับสัญลกัษณ์ “S” 

 

870-301 หลกัวิจยัทางนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 
 Principle of Communication Arts Research  

870-302 ชุดวิชาอตัลกัษณ์ชายแดนใต ้การส่ือสารพหุวฒันธรรม และการส่ือสารเพ่ือสันติภาพ 6((3)-6-9) 
 Module : Deep South Identity, Multicultural and Peace Communication Module  
วิชาเอกบังคับ  
870-310 การสร้างสรรคส่ื์อภาพยนตร์  3((1)-4-4) 

 Filmmaking  
870-311 การส่ือสารภาคพลเมืองและการเคลื่อนไหวทางสังคม  3((3)-0-6) 

 Citizen Communication and Social Movement  
วิชาเอกเลือก 3 

รวม 18 
  

ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  
(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาพื้นฐานเอก 
870-303 การสร้างแบรนด์เชิงกลยุทธ์และการส่ือสารแบรนด์ 3((3)-0-6) 

 Strategic Branding and Brand Communication  
870-304 การเขียนเพ่ือการส่ือสารดิจิทลั 3((3)-0-6) 

 Writing for Digital Communication  
870-305 ปฏิบตัิการวิจยัทางนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 Practice of Communication Arts Research  
วิชาเอกบังคับ 
870-312 การเล่าเร่ืองเชิงสร้างสรรคด์ว้ยส่ือความเป็นจริงเสริม  3((1)-4-4) 

 Creative Storytelling with Augmented Reality  
870-313 การสร้างสรรคส่ื์อส าหรับองคก์รธุรกิจทอ้งถิ่น   3((1)-4-4) 
 Media Creation for Local Businesses  
วิชาเอกเลือก 3 

รวม 18 
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ช้ันปีท่ี 4 

ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  
(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาพื้นฐานเอก 
870-400 เตรียมสหกิจ 2*  

Preparation for Cooperative Education II 
* ลงทะเบียนเรียนแบบไม่นับหน่วยกิต และตอ้งไดร้ับสัญลกัษณ์ “S” 

2((0)-4-2) 

870-401 สัมมนาประเด็นนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 
 Seminar of Issues in Communication Arts  

วิชาเอกบังคับ  
870-410 ฝึกปฏิบตัิการสร้างสรรคส่ื์อดิจิทลั  3((1)-4-4) 

 Practice of Digital Media Creation  
รวม 6 

 
ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-402 สหกิจศึกษา * 6(0-36-0) 

 Cooperative Education  
รวม 6 

หมายเหตุ นักศึกษาที่มีผลการเรียนภาษาอังกฤษต ่ากว่าเกณฑ์ท่ีก าหนด ให้เข้าร่วมกิจกรรมท่ีจัดโดยคณะหรือมหาวิทยาลัย 
 

* นกัศึกษาจะตอ้ง 
1. ผ่านการเรียนวิชาเตรียมสหกิจศึกษา 1 และ 2  
2. ผ่านรายวิชาครบถว้นตามท่ีหลกัสูตรก าหนด 

3. มีผลการเรียนเฉลี่ยสะสม ณ ชั้นปีท่ี 3 ภาคการเรียนท่ี 2 ไม่ต ่ากว่า 2.00 
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วิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพื่อการประกอบการ 
 

ช้ันปีท่ี 1 
ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาศึกษาทั่วไป (บังคับ) 
GE1 ภาษาและการส่ือสาร 
417-100G1 ภาษาองักฤษฟัง-พูด  2((2)-0-4) 

 English Listening and Speaking  
GE2A การพัฒนาความคิด - การคิดเชิงตรรกะและตัวเลข  
117-201G2A การใชท้รัพยากรสารสนเทศเพ่ือการตดัสินใจในการลงทุน 2((2)-0-4) 

 Information Use for Investment Decisions  
GE4 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
870-101G4 การส่ือสารในยุคดิจิทลัอย่างพลเมืองตื่นรู้ 2((2)-0-4) 

 Active Citizen Communication in Digital Age  
GE5 สุขภาวะแบบองค์รวม  
711-103G5 สมดุลแห่งชีวิต 2((2)-0-4) 
 Life Balance  
GE6 จิตสาธารณะและการพัฒนาท่ียั่งยืน  
117-106G6 ความเป็นพลเมืองและจิตสาธารณะ 2((2)-0-4) 

 Citizenship and Public Consciousness  
GE7 การปรับตัวให้เข้ากับพลวัตของโลก  
724-105G7 การบริโภคสีเขียวเพ่ือการพฒันาท่ียัง่ยืน 2((2)-0-4) 

 Green Consumption for Sustainable Development  
วิชาศึกษาทั่วไป: บังคับเลือก  
GE8 วิชาเลือกด้านภาษา  
117-111G8 การพฒันาทกัษะทางภาษาไทยระดบัมหาวิทยาลยั 2((2)-0-4) 
 Development of Thai Language Skills for University Students  
วิชาศึกษาทั่วไป: เลือก  
GE8 วิชาเลือกตามอิสระ 1 วิชา 2((2)-0-4) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-102 วาทนิเทศและทกัษะการน าเสนออย่างสร้างสรรค ์ 3((3)-0-6) 
 Speech Communication and Creative Presentation Skills  

รวม 19 
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ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาศีกษาทั่วไป: บังคับ 
GE1 ภาษาและการส่ือสาร 
417-101G1 ภาษาองักฤษอ่าน-เขียน 2((2)-0-4) 

 English Reading and Writing  
GE2B การพัฒนาความคิด (การคิดเชิงระบบ)  
117-101G2B การคิดและการตดัสินใจ 2((2)-0-4) 

 Thinking and Decision Making  
GE3 การคิดแบบผู้ประกอบการ  
763-101G3   คิดสตาร์ตอพั 2((2)-0-4) 

 Entrepreneurial  
วิชาศึกษาทั่วไป: เลือก 2((2)-0-4) 
GE8 วิชาเลือกตามอิสระ 1 วิชา  
วิชาพื้นฐานเอก 
870-103 การใชเ้หตุผลและตรวจสอบขอ้เท็จจริงทางการส่ือสารดจิิทลั 3((3)-0-6) 

 Reasoning and Evidence in Digital Communication  
870-104 การถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร  3((1)-4-4) 
 Photography for Communication  
วิชาเอกบังคับ 
870-111   การส่ือสารการตลาดและการประยุกตใ์ชปั้ญญาประดิษฐ์  3((3)-0-6) 
 Marketing Communication and Artificial Intelligence  
วิชาเลือกเสรี   3 
   

รวม 20 
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ช้ันปีท่ี 2 
ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-200 ทฤษฎีการส่ือสารร่วมสมยั 3((3)-0-6) 

 Contemporary Communication Theory  
870-201 ปัญญาประดิษฐ์ในส่ือและการส่ือสารการตลาด 3((3)-0-6) 

 AI in Media and Marketing Communication  
วิชาเอกบังคับ  
870-215 การสร้างสรรคส่ื์อดิจิทลัเพ่ือการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ 3((1)-4-4) 

 Digital Media Design for Advertising and Public Relations  
870-216 พฤติกรรมผูบ้ริโภคในยุคดิจิทลั 3((3)-0-6) 

 Consumer Behavior in Digital Age  
870-217 การผลิตส่ือเพ่ือเพ่ิมมูลค่าตราสินคา้ 3((1)-4-4) 
 Media Production for Enhancing Brand Value  
วิชาเอกเลือก 3 

รวม 18 
 

ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  
(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาพื้นฐานเอก 
870-202 การเล่าเร่ืองสร้างสรรคใ์นส่ือและการส่ือสารการตลาด 3((3)-0-6) 

 Creative Storytelling in Media and Marketing Communication  
870-203 ภาษาองักฤษส าหรับนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 English for Communication Arts  
870-204 จริยธรรมและการก ากบัดูแลวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 Ethics and Regulations in Communication Arts Profession  
วิชาเอกบังคับ 
870-218 การประกอบการทางสังคมอย่างสร้างสรรค ์  3((3)-0-6) 

 Creative Social Entrepreneurship  
870-219 การตลาดเชิงเน้ือหา  3((3)-0-6) 
 Content Marketing  
วิชาเอกเลือก 3 
วิชาเลือกเสรี  3 

รวม 21 
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ช้ันปีท่ี 3 

ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  
(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 

วิชาพื้นฐานเอก 
870-300 เตรียมสหกิจ 1* 2((0)-4-2) 

 Preparation for Cooperative Education I 
* ลงทะเบียนเรียนแบบไม่นับหน่วยกิต และตอ้งไดร้ับสัญลกัษณ์ “S” 

 

870-301 หลกัวิจยัทางนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 
 Principle of Communication Arts Research  

870-302 ชุดวิชาอตัลกัษณ์ชายแดนใต ้การส่ือสารพหุวฒันธรรม และการส่ือสารเพ่ือสันติภาพ 6((3)-6-9) 
 Module : Deep South Identity, Multicultural and Peace Communication Module  

วิชาเอกบังคับ  
870-314 การส่ือสารการตลาดสตาร์ทอพัเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ 3((3)-0-6) 

 Startup Marketing Communication for Business Value   
870-315 การจดัการส่ือใหม่เพ่ือการส่ือสารการตลาด  3((3)-0-6) 

 New Media Management for Marketing Communication  
วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 18 
 
ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-303 การสร้างแบรนด์เชิงกลยุทธ์และการส่ือสารแบรนด์ 3((3)-0-6) 

 Strategic Branding and Brand Communication  
870-304 การเขียนเพ่ือการส่ือสารดิจิทลั 3((3)-0-6) 

 Writing for Digital Communication  
870-305 ปฏิบตัิการวิจยัทางนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 

 Practice of Communication Arts Research  
วิชาเอกบังคับ 
870-316   การวิเคราะหข์อ้มูลดิจิทลัเพ่ือการส่ือสารการตลาด 3((1)-4-4) 

 Digital Data Analysis for Marketing Communication  
870-317   การน าเสนองานแบบมืออาชีพเพ่ือการตลาด   3((3)-0-6) 
 Professional Pitching  
วิชาเอกเลือก 3 
 รวม 18 
   



 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 หน้า 12/75 

 
 

ช้ันปีท่ี 4 
ภาคการศึกษาที่ 1 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-400 เตรียมสหกิจ 2*  

Preparation for Cooperative Education II 
* ลงทะเบียนเรียนแบบไม่นับหน่วยกิต และตอ้งไดร้ับสัญลกัษณ์ “S” 

2((0)-4-2) 

870-401 สัมมนาประเด็นนิเทศศาสตร์ 3((3)-0-6) 
 Seminar of Issues in Communication Arts  

วิชาเอกบังคับ  
870-411 ฝึกปฏิบตัิการส่ือสารการตลาด  3((1)-4-4) 

 Practice of Marketing Communication  
 รวม 6 
 
ภาคการศึกษาที่ 2 จ านวนหน่วยกิต  

(ทฤษฎี - ปฏิบัติ – ศึกษาด้วยตนเอง) 
วิชาพื้นฐานเอก 
870-402 สหกิจศึกษา * 6(0-36-0) 

 Cooperative Education  
 รวม 6 

 

หมายเหตุ นักศึกษาที่มีผลการเรียนภาษาอังกฤษต ่ากว่าเกณฑ์ท่ีก าหนด ให้เข้าร่วมกิจกรรมท่ีจัดโดยคณะหรือมหาวิทยาลัย 
 

* นกัศึกษาจะตอ้ง 
1. ผ่านการเรียนวิชาเตรียมสหกิจศึกษา 1 และ 2  
2. ผ่านรายวิชาครบถว้นตามท่ีหลกัสูตรก าหนด 

3. มีผลการเรียนเฉลี่ยสะสม ณ ชั้นปีท่ี 3 ภาคการเรียนท่ี 2 ไม่ต ่ากว่า 2.00 
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ค าอธิบายรายวิชา 
 
หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต 

ก. หมวดวิชาศึกษาทั่วไป   ไม่น้อยกว่า 24 หน่วยกิต 
GE 1 ภาษาและการส่ือสาร 
417-100G1 ภาษาอังกฤษฟัง-พดู 2((2)-0-4) 
 English Listening and Speaking 
 การฟังเพ่ือจบัใจความส าคญัและรายละเอียดของเร่ือง การสนทนาภาษาองักฤษในชีวิตประจ าวนั การ

พูดเล่าเร่ืองภายใตส้ถานการณ์ท่ีก าหนด 
 Practice of listening for main ideas and details; English conversation in daily life; storytelling in 

context 
  
417-101G1 ภาษาอังกฤษอ่าน-เขียน 2((2)-0-4) 
 English Reading and Writing 
 การฝึกจบัใจความส าคญัและรายละเอียดของส่ิงท่ีอ่าน การฝึกสรุปความจากส่ิงท่ีอ่าน การใช้ค  าศพัท์

และไวยากรณ์ในการอ่านและการเขียนภาษาองักฤษ 
 Practice of finding the main idea and details of a text; making a summary of a text; vocabulary and 

grammar in reading and writing English texts 
 
GE 2 การพัฒนาความคิด 
การคิดเชิงตรรกะและตัวเลข 
117-201G2A การใช้ทรัพยากรสารสนเทศเพื่อการตัดสินใจในการลงทุน 2((2)-0-4) 
 Information Use for Investment Decisions 
 ความส าคญั การวิเคราะห์ และการใชส้ารสนเทศเพ่ือการตดัสินใจในการลงทุน ผลตอบแทน ความเส่ียง 

หลกัการพ้ืนฐานในการลงทุนแต่ละประเภท และการวางแผนการเงินจากสารสนเทศอย่างเป็นระบบ 
 Importance, analysis and use of information for investment decisions; returns, risks, and fundamental 

principles in various types of investment; systematic financial planning 
 
746-101G2A การคิดเชิงตรรกะอย่างชาญฉลาด (ส าหรับสายศิลปศาสตร์) 2((2)-0-4) 
 Smart Logical Thinking 
 หลกัการแกปั้ญหาทางคณิตศาสตร์เบ้ืองตน้ ความรู้ทางคณิตศาสตร์ในการแกโ้จทยปั์ญหาใน 

ชีวิตประจ าวนั ความรู้ทางคณิตศาสตร์เพ่ือพฒันาคุณภาพชีวิต 
 Basic principles of mathematical problem solving; mathematical knowledge for solving everyday 

problems; mathematical knowledge for improving the quality of life 
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746-102G2A คณิต คิด คิด (ส าหรับสายวิทยาศาสตร์) 2((2)-0-4) 
 Think Thought Math 
 สมการเชิงเส้นกบัปัญหาในชีวิตประจ าวนั อตัรากา้วหนา้กบัปัญหาในชีวิตประจ าวนั อตัราส่วนและร้อย

ละกบัปัญหาในชีวิตประจ าวนั เลขยกก าลงักบัปัญหาในชีวิตประจ าวนั 
 Linear equations, progressive rates, ratios and percentages, and exponential numbers in the context of 

everyday life 
 
การคิดเชิงระบบ 
117-101G2B การคิดและการตัดสินใจ 2((2)-0-4) 
 Thinking and Decision Making 
 หลักการและกระบวนการคิดของมนุษย์ การคิดเชิงสร้างสรรค์ การวิเคราะห์ข้อมูลและข่าวสาร 

ตรรกศาสตร์และการใช้เหตุผล กระบวนการตัดสินใจ กระบวนการแสวงหาความรู้ การประยุกต์ใช้
ทักษะการคิดเพ่ือเข้าใจการเปลี่ ยนแปลงของระบบสังคมและส่ิงแวดล้อม และแก้ปัญหาใน
ชีวิตประจ าวนั 

 Principles and processes of thinking; creative thinking; data and information analysis; logic and 
reasoning; decision making process, search of knowledge; application of thinking skills to 
understanding changes in social and environmental systems as well as to solving everyday life 
problems 

 
437-101G2B คิดอย่างเฉลียว เข้าใจอย่างฉลาด 2((2)-0-4) 
 Smart Thought, Clever Understanding 
 การคิดอย่างมีเหตุผล การคิดเชิงมโนทศัน์ การวิเคราะห์ขั้วความคิด การประเมินสถานการณ์และการ

เปลี่ยนแปลงโลกทศัน์ของคนในสังคม การประยุกตก์ารคิดอย่างมีเหตุผลในชีวิตประจ าวนั 
 Rational thinking; conceptual thinking; analysis of opposing viewpoints; assessment of the situations 

and changes of people’s worldview; application of rational thinking in daily life 
 
117-102G2B การพัฒนาระบบคิด 2((2)-0-4) 
 Thinking Systems Development 
 หลกัการและกระบวนการคิดประเภทต่างๆ เคร่ืองมือการคิดวิเคราะห ์การประยุกตห์ลกัการคิดเชิง

ระบบ การวิเคราะห์เชิงเหตุผลและเลือกใชเ้คร่ืองมือการคิดวิเคราะห์เพ่ือแกปั้ญหาหรือน ามาใชก้บัการ
ท างานไดอ้ย่างเหมาะสม 

 Principles and types of thinking processes; analytical thinking tools; systems thinking application; 
reasoning analysis; selection of appropriate analytical thinking tools for effective problem-solving or 
application in professional contexts 
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GE 3 การคิดแบบผู้ประกอบการ 
117-202G3 คิดประกอบการ 2((2)-0-4) 
 Entrepreneurial Thinking 
 การคิดแบบผูป้ระกอบการ การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ

และสังคม การวางแผนการประกอบการ การวางแผนการเงินและการลงทุน การก าหนดตวัแบบธุรกิจท่ี
สมดุลและยัง่ยืน 

 Entrepreneurial mindset; analysis of the environment associated with changes in economy and 
society; entrepreneurial process planning; financial and investment planning; determining balanced 
and sustainable business models 

 
763-101G3 คิดแบบสตาร์ทอัพ 2((2)-0-4) 
 Think Like Start-up 
 แนวคิดการประกอบการเบ้ืองตน้ การคิดเชิงนวตักรรม เคร่ืองมือเบ้ืองตน้ในการพฒันาธุรกิจ วิธีคิดการ

ท าธุรกิจแบบ start-up วิธีการเร่ิมธุรกิจใหม่ บุคลิกภาพของผูป้ระกอบการ ทกัษะการเขียนแผนธุรกิจ
เบ้ืองตน้ ทกัษะวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มเบ้ืองตน้ของธุรกิจ ทกัษะการท าการตลาดเบ้ืองตน้ การวางแผน
การด าเนินงานธุรกิจเบ้ืองตน้ ทกัษะการน าเสนอแบบบอกเล่าเร่ือง โครงงานการพฒันาธุรกิจขั้นตน้ 

 Basic concepts of entrepreneurship; innovative thinking; basic tools for business development, ways 
of doing business in a start-up; methods of starting a business; entrepreneurial personalities; basic 
business plan writing skills; basic business ecosystem analysis skills; basic marketing skills; basic 
business planning; storytelling presentation skills; prototype development project 

 
GE 4 การใช้เทคโนโลยีดิจิทัล 
117-203G4 เทคโนโลยีและสารสนเทศในสังคมดิจิทัล 2((2)-0-4) 
 Technology and Information in Digital Society 
 การเลือกใช้เครืองมือ การใช้เทคโนโลยีประเมินสารสนเทศและเลือกใช้สารสนเทศในชีวิตประจ าวนัและการ

ท างานไดอ้ย่างถูกตอ้ง ถูกกฎหมายและจริยธรรม (ทางเทคโนโลยีสารสนเทศ) 
 Tool selection; use of technology for information assessment; using information in daily life and at 

work in a proper, legal, and ethical manner 
 
870-101G4 การส่ือสารในยุคดิจิทัลอย่างพลเมืองต่ืนรู้ 2((2)-0-4) 
 Active Citizen Communication in Digital Age 
 สังคมและการส่ือสารในยุคดิจิทัล การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในชีวิตประจ าวนัและผลกระทบ ความ

ปลอดภยัทางไซเบอร์ ความผิดปกติของขอ้มูลข่าวสาร การตรวจสอบขอ้เท็จ การผลิตส่ือผ่านแอปพลิเคชัน 
จริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 

 Society and communication in digital era; information technology utilization in daily life and its impacts; 
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cyber safety; information disorder; fact-checking; media creation through mobile applications; ethics and 
laws 

  
117-204G4 ปัญญาประดิษฐ์พื้นฐานและการใช้โปรแกรมประยุกต์อย่างง่าย 2((2)-0-4) 
 Basic Artificial Intelligence and Simple Application Usage 
 สารสนเทศและเทคโนโลยีสารสนเทศ แนวคิด องค์ประกอบและประเภทของปัญญาประดิษฐ์  ประโยชน์

และการประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ในชีวิตประจ าวนั กฎหมายและจริยธรรมด้านการใช้ปัญญาประดิษฐ์   
การฝึกปฏิบตัิโดยการใชโ้ปรแกรมประยุกตอ์ย่างง่าย 

 Information and communication technology; concepts, components, and types of Artificial 
Intelligence; benefits and application of Artificial Intelligence in daily life; laws and ethics regarding 
the use of Artificial Intelligence; practical training through simple application usage 

 
723-201G4 ปัญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค์ส าหรับผู้เร่ิมต้น 2((2)-0-4) 
 Generative AI for Beginner 
 ปัญญาประดิษฐ์และปัญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค์ เทคโนโลยีพ้ืนฐานในการสร้างปัญญาประดิษฐ์ ประเภท

ของปัญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค ์การใชปั้ญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรคเ์ป็นตวัช่วยในการสร้างงาน โครงงาน
ขนาดเล็กดว้ยปัญญาประดิษฐ์เชิงสร้างสรรค ์จริยธรรมและความเส่ียงในการใชปั้ญญาประดิษฐ์ 

 Artificial Intelligence (AI) and Generative Artificial Intelligence; Basics Technology for Creating Artificial 
Intelligence; Type of Generative AI; Using Generative AI to Enhance Creative Workflows; Mini Project with 
Generative AI; Ethical and Risks of Artificial Intelligence 

 
GE 5 สุขภาวะองค์รวม (SDG 3) 
711-103G5 สมดุลแห่งชีวิต 2((2)-0-4) 
 Life Balance 
 ความหมายของชีวิตและสภาพจิตใจพ้ืนฐาน การรักษาสมดุลของชีวิต การรักษาสมดุลของเวลา การออก

ก าลงักาย การรับประทานอาหาร และดูแลจิตใจเพ่ือสุขภาพชีวิตท่ีดี 
 The meaning of life and basic mental states; maintaining life balance, time management, exercise, 

dietary habits, and caring for one's mental well-being for a healthy life 
 
993-101G5 ศาสตร์ชะลอวัยและจัดการความเครียดด้วยภูมิปัญญาพื้นบ้าน 2((2)-0-4) 
 Anti-Aging and Stress Management with Folk Wisdom Medicine 
 แนวคิดของศาสตร์การชะลอวยั และการจดัการความเครียดตามแบบภูมิปัญญาพ้ืนบา้น หลกัการและ

การฝึกปฏิบตัิการนวดหนา้เพ่ือชะลอวยั การนวดคลายเครียดดว้ยตนเอง การบ าบดัทางศาสตร์พลงังานเร
กิ (Reiki) และกายบริหารช่ีกง 

 The concept of anti-aging science and stress management according to folk wisdom; principles and 
practice of anti-aging facial massage; self-massage for stress relief; Reiki energy healing; Qigong 
exercises 
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117-103G5 สุนทรียศาสตร์เพื่อสุขภาวะองค์รวม 2((2)-0-4) 
 Aesthetics for Holistic Well-being 
 สุนทรียศาสตร์ของการด ารงชีวิต การรู้จกัตนเอง การจดัการความเครียด การดูแลสุขภาวะแบบองคร์วม 

และการปรับตวัเพ่ือการอยู่ร่วมกนัท่ามกลางความแตกต่างหลากหลาย 
 Aesthetics of living; self-awareness; stress management; holistic health care; adaptation amid 

diversity 
 
264-101G5 การพัฒนาศักยภาพแห่งตน 2((2)-0-4) 
 Human Potential Development 
 หลกัการและแนวคิดคิดการรู้จกัตนเองตามหลกัปรัชญา ศาสนาและจิตวิทยา การวิเคราะห์ตนเองเพ่ือ

ค้นพบศักยภาพแห่งตน การวิเคราะห์ต้นทุนชีวิต การตั้ งเป้าหมายชีวิตท่ีมีความหมาย การจัดการ
ความเครียด ศาสตร์แห่งกายและจิตเพ่ือการดูแลและพฒันาศกัยภาพแห่งตน การเปลี่ยนแปลงทางบวก 
การปรับตวั การวางแผนดูแลสุขภาพแบบองคร์วมท่ีเหมาะสมกบับริบทของตนเอง 

 Principles and concepts of self-awareness according to philosophy; religion and psychology; self-
analysis for the discovery of individual potential; analysis of life assets; meaningful life goals; stress 
management; body and mind for self-care and personal improvement; positive change; adjustment; 
holistic health planning in accordance with one's own context 

 
GE 6 จิตสาธารณะและการพัฒนาท่ียั่งยืน (SDG 1 2 4 5 10) 
117-104G6 นวัตกรรมสังคมและประโยชน์เพื่อนมนุษย์เพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 2((2)-0-4) 
 Social Innovation and Human Benefits for Sustainable Development 
 ความหมาย หลกัการ แนวคิดความส าคญั ของนวตักรรมสังคมในการเรียนรู้ปรากฏการณ์ทางสังคม การ

ประยุกตใ์ช้องคค์วามรู้ดา้นนวตักรรมสังคมสู่การขบัเคลื่อนและสร้างสรรคกิ์จกรรมเพ่ือประโยชน์ของ
เพ่ือนมนุษยอ์ย่างยัง่ยืน 

 Meaning, principles, concepts, and importance of social innovation in learning social phenomena; 
application of social innovation knowledge to driving and creating activities for the sustainable 
benefit of humanity 

 
117-105G6 การพัฒนาท่ียั่งยืนกับปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 2((2)-0-4) 
 Sustainable Development and Sufficient Economy Philosophy 
 ความหมาย หลักการ แนวคิดและความส าคัญของเป้าหมายการพฒันาท่ียัง่ยืน โมเดลเศรษฐกิจบีซีจี 

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตามศาสตร์พระราชา การวิเคราะห์และประยุกต์ใช้หลกัการและแนวคิดใน
พ้ืนท่ี ระดบับุคคล องคก์รธุรกิจ หรือชุมชนเพ่ือการพฒันาท่ียัง่ยืน 

 Meaning, principles, concepts and importance of sustainable development goals; Bio-Circular-Green 
Economy Model; King Bhumibol’s the philosophy of sufficiency economy; analyzing and applying 
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principles and concepts at the personal, organizational, or community levels for sustainable 
development 

 
117-106G6 ความเป็นพลเมืองและจิตสาธารณะ 2((2)-0-4) 
 Citizenship and Public Consciousness 
 แนวคิด หลกัการ คุณสมบติัและความส าคญัของความเป็นพลเมืองเพ่ือการพฒันาท่ียัง่ยืนภายใตห้ลกัการ

ประชาธิปไตยในระดบัชุมชน สังคมโลกและสังคมออนไลน์ (สังคมเสมือน) การเคารพกฎหมาย ความ
รับผิดชอบต่อสังคม ความเท่าเทียมทางสังคม บ าเพญ็ประโยชน์กบัผูอ้ื่นโดยใชห้ลกัการพฒันาท่ียัง่ยืน 

 Concepts, principles, qualifications and importance of citizenship for sustainable development under 
democratic principles at the community level; global and online society ( virtual society) ; law-
abidingness; social responsibility; social equality; serving others through the principles of sustainable 
development 
 

196-101G6 ความเป็นพลเมือง 2((2)-0-4) 
 Citizenship 
 แนวคิด หลกัการ คุณสมบัติและความส าคญัของความเป็นพลเมืองภายใตห้ลกัการประชาธิปไตยใน

ระดบัชุมชน สังคมโลกและสังคมออนไลน์ (สังคมเสมือน) การเคารพกฎหมาย ความรับผิดชอบต่อสังคม 
 Concepts, principles, characteristics, and significance of citizenship in a democratic community, 

global and virtual society; law-abidingness; social responsibility 
 
GE 7 การปรับตัวให้เข้ากับพลวัตรของโลก (SDG 6 7 13 14 15) 
117-107G7 พลวัตของสภาพแวดล้อมกับการใช้ประโยชน์ตามพื้นฐานทรัพยากรธรรมชาติ 2((2)-0-4) 
 Environmental Dynamics and Natural Resource base Utilization 
 ระบบนิเวศวิทยาบนบกและความหลากหลายทางชีวภาพ การเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมและ

ผลกระทบ แนวทางการใช้ทรัพยากรธรรมชาติและการรักษาส่ิงแวดล้อมอย่างยั่งยืนบนพ้ืนฐาน
วิทยาศาสตร์ นวตักรรมเทคโนโลยีสมัยใหม่เพ่ือการรักษ์ธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม คุณธรรมและ
จริยธรรมในการใชท้รัพยากรธรรมชาติ 

 Terrestrial ecosystems and biodiversity; environmental changes and their impact; a science-based 
approach to sustainable use of natural resources and environmental protection; modern technology 
innovations in natural and environmental conservation; morals and ethics in the use of natural 
resources 

 
117-108G7 ท่องโลกส่ิงแวดล้อม 2((2)-0-4) 
 Oren World Exploration 
 สภาวะแวดลอ้มรอบตวัเราทั้ง 4 มิติ (ทรัพยากร เทคโนโลยี มลพิษ และเศรษฐสังคม) สถานการณ์การ

เปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอ้ม ปัญหาและผลกระทบกบัการเปลี่ยนแปลงพลวตัของโลกในมิติต่าง ๆ เมือง
ส่ิงแวดลอ้มยัง่ยืน การท่องเท่ียวอย่างยัง่ยืน ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ วิถีพหุวฒันธรรมของชุมชน พลวตัสี
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เขียว เทคนิคและเคร่ืองมือการประเมินคุณค่าทางส่ิงแวดลอ้ม การจดัการส่ิงแวดลอ้มเพ่ือการพฒันาท่ี
ยัง่ยืน การสร้างความตระหนกัรู้ต่อพลวตัการเปลี่ยนแปลงส่ิงแวดลอ้ม แผนท่ีเดินดิน 

 Four dimensions of the environment around us:  resources, technology, pollution and socio-
economics; environmental change situations; problems and impact of changes in global dynamics 
across various dimensions; environmentally sustainable city; sustainable tourism; geographical 
indications;  multicultural way of life in the community; green dynamics; techniques and tools for 
environmental assessment; environmental management for sustainable development; raising 
awareness of the dynamics of environmental change; geo-social mapping 

 
724-104G7 เกาะติดกระแสวิทยาศาสตร์สมัยใหม่ 2((2)-0-4) 
 Current Issues in Modern Science 
 สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมโลกท่ีเก่ียวกับวิทยาศาสตร์สมัยใหม่ สถานการณ์

ปัจจุบันเก่ียวกับพลวตัของโลกท่ีมีผลกระทบต่อมนุษย์ ส่ิงมีชีวิต สังคม และส่ิงแวดล้อมในระดับ
ทอ้งถิ่น ระดบัภูมิภาค และระดบัโลก การปรับตวัในการเอาตวัรอดในภาวะภยัพิบติัทางธรรมชาติ  ความ
ตระหนักรู้และการปลูกจิตส านึกให้เขา้กบัการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอ้มโลก ด้านวิทยาศาสตร์ 
เทคโนโลยี นวตักรรม พลงังาน และส่ิงแวดลอ้ม การรู้เท่าทนัในประเด็นการเปลี่ยนแปลงของสังคม
และโลกผ่านกระแสวิทยาศาสตร์สมยัใหม่ การจดัการปัญหาส่ิงแวดลอ้มโดยใช้วิทยาศาสตร์สมยัใหม่ 
เพ่ือพฒันาคุณภาพชีวิตของตนเองและส่วนรวมท่ีดีขึ้น สู่การพฒันาท่ียัง่ยืน 

 Situations of global environmental change related to current science; current issues on global 
dynamics impacting humans, living organisms, society, and the environment at local, regional, and 
international levels; adaptation to survive natural disasters; promoting awareness and cultivating 
consciousness in alignment with global environmental changes in science, technology, innovation, 
energy, and the environment; literacy of social and global change issues through modern science; 
management of environmental problems using modern science to enhance the quality of life for 
oneself and the public towards sustainable development 

 
724-105G7 การบริโภคสีเขียวเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 2((2)-0-4) 
 Green Consumptions for Sustainable Development 
 สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงทางส่ิงแวดลอ้มในบริบท 4 มิติ (ทรัพยากรธรรมชาติ  เทคโนโลยี มลพิษ 

และเศรษฐสังคม) การเลือกใช้ผลิตภณัฑ์ท่ีเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม การพฒันาท่ียัง่ยืน ความตระหนักรู้ 
และจิตส านึกเพ่ือรับมือกบัการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอ้มโลก การตั้งรับและการปรับตวัให้รู้เท่าทัน
กบัสถานการณ์การเปลี่ยนแปลงพลวตัของโลก การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศโลก สถานการณ์
พลังงานและน ้ า ทรัพยากรทางทะเลและบนบก กรณีศึกษาปัญหาส่ิงแวดล้อมในท้องถิ่น เพ่ือลด
ผลกระทบต่อตนเอง ชุมชน ภูมิภาค และระดบัดบัโลก การสร้างความสมดุลแห่งชีวิตสู่การพฒันา ท่ี
ยัง่ยืนบนพ้ืนฐานของคุณภาพชีวิตท่ีดี 

 Situations of environmental change across four dimensions: natural resources, technology, pollution 
and socio-economics; choosing environmentally friendly products; sustainable development; 
awareness and consciousness in dealing with global environment changes; readiness and adaptation to 
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stay informed about global dynamics changes; global climate change; energy and water situations; 
marine and terrestrial resources;  case studies of local environmental issues for mitigating impacts on 
individuals, communities, regions, and the global scale; creating a balanced life for sustainable 
development based on a good quality of life 

724-106G7 นวัตกรรมลดโลกร้อนเพื่อการพัฒนาท่ียั่งยืน 2((2)-0-4) 
 Fighting Climate Change with Innovation for SDGs 
 สภาพแวดลอ้มรอบตวัเรา สถานการณ์การเปลี่ยนแปลงพลวตัของโลกและผลกระทบ นวตักรรมสีเขียว 

เทคโนโลยีและนวตักรรมลดโลกร้อน การพฒันาท่ียัง่ยืน การเลือกใช้และออกแบบผลิตภณัฑท่ี์เป็นมิตร
กบัส่ิงแวดลอ้ม การสร้างมูลค่าเพ่ิมจากวสัดุเหลือท้ิง พลงังานสะอาดและการจดัการ ระเบียบขอ้บงัคบั
และกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง การตระหนกัรู้ และเขา้ใจการเปลี่ยนแปลงสภาพแวดลอ้ม 

 The environment around us; situations of global dynamics change and their impact; green innovation; 
technology and innovations for mitigating global warming; sustainable development; choosing and 
designing environmentally friendly products; creating added-value products from waste materials; 
clean energy and its management; related laws and regulations; awareness and understanding of 
environmental changes 

 
GE 8 รายวิชาเลือก 
บังคับเลือกด้านภาษา 
411-102G8 ภาษาไทย gen Z gen ed 2((2)-0-4) 
 Thai gen Z gen Ed 
 ทกัษะการใช้ภาษาและการส่ือสาร ฟัง พูด อ่าน และเขียน และการน าภาษาไปใชป้ระโยชน์ตามบริบท

ของการส่ือสารต่างวฒันธรรม 
 Language and communication skills:  listening, speaking, reading and writing; applying language 

skills in the context of intercultural communication 
 

412-103G8 แฮปป้ี ไชนีส 2((2)-0-4) 
 Happy Chinese 
 การฝึกทกัษะด้านการเขียนตวัอกัษรจีน และการสนทนาพ้ืนฐานผ่านทกัษะการฟัง พูด อ่าน และเขียน 

ควบคู่ไปกบัการเสริมสร้างพฤติกรรมท่ีเหมาะสมในการส่ือสารระหว่างวฒันธรรม 
 Practice of writing Chinese characters; practice of communication in daily life through listening, 

speaking, reading, and writing; appropriate behavior in intercultural communication 
 
413-104G8 ภาษามลายูสู่อาเซียน 2((2)-0-4) 
 Malay Language to ASEAN 
 การพฒันาทกัษะการฟัง พูด อ่าน เขียนภาษามลายูในระดบัพ้ืนฐาน การอ่านออกเสียง การสะกดค า การ

เขียนอกัษรรูมี ศพัทแ์ละส านวนภาษามลายูท่ีใชใ้นชีวิตประจ าวนั การเรียนรู้สังคมและวฒันธรรมมลายู 
 Basic listening, speaking, reading and writing skills in Malay; Rumi pronunciation, spelling, and 
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script; vocabulary and expressions for daily life topics; Malay social and cultural learning 
 

415-105G8 นิฮงโกะเปะระเปะระ 2((2)-0-4) 
 Nihongo Pera Pera 
 การพฒันาทักษะทั้ง 4 ด้านคือการฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษาญี่ปุ่นเบ้ืองต้น การเรียนรู้

สังคมและ วฒันธรรมญี่ปุ่น 
 Basic listening, speaking, reading and writing skills in Japanese; Japanese social and cultural learning 
 
416-106G8 อันนยองฮาเซโย เปิดประตูสู่เกาหลี 2((2)-0-4) 
 Annyeonghaseyyo - Hello Korea 
 การศึกษาทกัษะทั้ง 4 ด้านคือ การฟัง การพูด การอ่าน และการเขียน การฝึกออกเสียง การฝึกสร้าง

ประโยคพ้ืนฐาน การฝึกสนทนาภาษาเกาหลีท่ีใช้ในชีวิตประจ าวนั และการเรียนรู้ด้านสังคมและ
วฒันธรรมของชาวเกาหลีท่ีใชเ้พ่ือการส่ือสาร 

 Practice of listening, speaking, reading, and writing skills; practice of pronunciation; writing simple 
sentences; daily life conversations in Korean; Korean social and cultural learning for communication 
 

417-107G8 อังกฤษพร้อมบวก 2((2)-0-4) 
 English Plus+ 
 ทกัษะการส่ือสารภาษาองักฤษ ฟัง พูด อ่าน เขียน ค าศพัท์และไวยากรณ์ในการสนทนา การอ่าน และ

การเขียนในบริบทต่าง ๆ ท่ีซับซ้อนขึ้น 
 Effective use of English skills in communication; vocabulary and grammar in listening, speaking, 

reading, and writing in context 
 
418-108G8 บงชูร์ ลา ฟร็องซ์ 2((2)-0-4) 
 Bonjour la France 
 การส่ือสารภาษาฝรั่งเศสระดบัพ้ืนฐานในหัวขอ้ท่ีเก่ียวกบัชีวิตประจ าวนั และเรียนรู้วฒันธรรมของผูใ้ช้

ภาษาฝรั่งเศส 
 Communication in basic French on daily life topics and learning the culture of French speakers 
 
419-109G8 กู๊ดเทน ทาค 2((2)-0-4) 
 Guten Tag 
 การส่ือสารภาษาเยอรมนัระดบัพ้ืนฐานในหัวขอ้ท่ีเก่ียวกบัชีวิตประจาวนั และเรียนรู้วฒันธรรมของผูใ้ช้

ภาษาเยอรมนั 
 Communication in basic German on daily life topics and learning the culture of German speakers 
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117-111G8 การพัฒนาทักษะภาษาไทยระดับมหาวิทยาลัย 2((2)-0-4) 
 Development of Thai Language Skills for University Student 
 การพัฒนาสมรรถภาพทางภาษาเพ่ือการส่ือสารในทักษะ 4 ด้าน ได้แก่ ทักษะการฟัง -ดูอย่างมี

วิจารณญาณและสุนทรียภาพ ทักษะการพูดในท่ีสาธารณะ ทกัษะการอ่านเพ่ือจบัใจความ สรุปความ 
แปลความ ตีความ และขยายความ ทกัษะการเขียนความเรียงและการใช้ภาษา ภายใต้การบูรณาการ
ความรู้ปริบทเชิงวฒันธรรม 

 Enhancement of language proficiency across the four communication skills: critical and aesthetic listening 
and viewing, speaking in public, reading for comprehension, conclusion, translation, interpretation and 
explanation, and writing compositions; Thai language usage with integration of knowledge of culture 
 

117-112G8 ไฮยา ไฮยา 2((2)-0-4) 
 Hayya Hayya 
 การพฒันาทักษะทั้ง 4 ด้าน คือ การฟัง การพูด การอ่าน และการเขียนภาษาอาหรับเพ่ือการส่ือสารใน

ชีวิตประจ าวนั การอ่านออกเสียงภาษาอาหรับ การเรียนรู้สังคมและวฒันธรรมอาหรับ 
 Practice of listening, speaking, reading, and writing skills in Arabic for everyday communication; practice 

of Arabic pronunciation; Arab social and cultural learning 
 
เลือกอื่นๆ 
117-113G8 อินไซด์เอ้าท์ ฉันเขาเราเธอ 2((2)-0-4) 
 Living Life from the Inside Out 
 การดูแลสุขภาวะกายและจิตใจ คุณค่าของชีวิตและความเป็นมนุษย ์การรู้จกัตนเองและผูอ้ื่น การมี

ทศันคติท่ีดี การสร้างภูมิคุม้กนัทางสังคม การสร้างความสอดคลอ้งระหว่างตวัตนภายในกบัการกระท า
และปฏิสัมพนัธ์กับโลกภายนอก การเข้าใจความแตกต่าง การอยู่ร่วมกันบนพ้ืนฐานทางจริยธรรม 
ทกัษะวฒันธรรม การจดัการความขดัแยง้และการไม่ใชค้วามรุนแรงเพ่ือการอยู่ร่วมกนัในสังคม 

 Taking care of physical and mental well-being; value of life and humanity; self-awareness and 
understanding others; cultivating a positive mindset; building social resilience; creating alignment 
between one’ s inner self and actions, and interactions in the external world; embracing cultural 
diversity, coexisting on the basis of ethics; cultural competency; conflict management and non-
violence for social coexistence 

 
117-114G8 สุขภาวะกายและจิต 2((2)-0-4) 
 Healthy Body and Mind 
 สุขภาวะองค์รวม แนวคิดและทฤษฎีพ้ืนฐาน  การประเมินสุขภาวะกายและจิต ความเครียดและการ

จดัการความเครียด  การดูแลจิตใจตนเอง  การบริหารจดัการอารมณ์  ทุนจิตวิทยาเชิงบวกและการพฒันา  
การวางแผนดูแลสุขภาพกายและจิตตามบริบทของผูเ้รียน 

 Core concepts and theories of holistic health; physical and mental health assessment; stress 
management; psychological self-care; emotional management; positive psychological capital 
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development; holistic self-care planning in personal contexts 
 

117-115G8 ชีวิตท่ีดี 2((2)-0-4) 
 Happy Life 
 การเข้าใจอารมณ์และความเครียด การวิเคราะห์สภาพอารมณ์และจัดการอารมณ์ได้อย่างเหมาะสม 

ความสมบูรณ์ทั้งทางร่างกาย จิตใจ และสังคม การมีสติและความรู้สึกตวั การวางแผนและจดัการตนเอง
เพ่ือการมีชีวิตท่ีเป็นสุข ความสุขของชีวิต การรู้เท่าทนัตนเองและสังคม การเขา้ใจยอมรับและเคารพ
ความแตกต่างหลากหลาย การปรับตวัในการใชชี้วิตในสังคมท่ีมีความหลากหลาย 

 Understanding emotions and stress; analyzing emotional states with effective management; physical, 
mental, and social integrity; mindfulness and consciousness; planning and self-management for a 
happy life; happiness in life; self-awareness; social literacy; understanding and respecting diversity; 
adaptation to social diversity 
 

117-116G8 ธรรมชาติบ าบัดเพื่อการพัฒนาสุขภาวะ 2((2)-0-4) 
 Natural Therapy for Improving Well-being 
 การเขา้ใจอารมณ์และความเครียด การวิเคราะห์สภาพอารมณ์และจดัการอารมณ์ได้อย่างเหมาะสม การ

ใชห้ลกัและวิธีทางธรรมชาติเพ่ือส่งเสริมสุขภาพและรักษาโรค การดูแลร่างกายและจิตใจตามแนวทาง
ธรรมชาติบ าบดั การด ารงชีวิตอย่างสมดุลกบัธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 

 Understanding emotions and stress; analyzing emotional states with effective management; applying 
natural principles and approaches to enhance well-being and healing; caring for body and mind 
through natural therapy; living in balance with nature and the environment 
 

117-117G8 ความสัมพันธ์ระหว่างชีวิตกับความตาย 2((2)-0-4) 
 Relationship between Life and Death 
 ความสัมพนัธ์ระหว่างชีวิตกับความตาย ความส าคัญของการเตรียมตวัตายอย่างมีคุณภาพ การเขา้ใจ

คุณค่าและความหมายแห่งชีวิต อารมณ์ ความเครียดและการจดัการความเครียด การวางแผนการดูแล
สุขภาพกายและจิตของตนเอง 

 Relationship between life and death; importance of preparing for a good death; value and meaning of 
life; emotions; stress and its management; planning for taking care of one’ s physical and mental 
health 

 
125-131G8 ทุนวัฒนธรรมสร้างสรรค์ 2((2)-0-4) 
 Creative Cultural Capital 
 ความหมายของทุนวฒันธรรม แนวคิดทุนวฒันธรรม ทุนวฒันธรรมของผูป้ระกอบการ การประยุกตใ์ช้

เทคโนโลยีกบัทุนวฒันธรรม ทุนวฒันธรรมกบัความยัง่ยืน 
 Meaning of cultural capital; cultural capital concepts; cultural capital for entrepreneurs; applying 

technology to cultural capital; cultural capital for sustainability 
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125-162G8 หัตถกรรมสร้างสรรค์ 2((2)-0-4) 
 Creative Craft 
 การคิดและการใช้ทักษะพ้ืนฐานเก่ียวกับหัตถกรรมท้องถิ่น การผลิตผลงานสร้างสรรค์จากงานภูมิ

ปัญญาอย่างง่ายท่ีน าไปสู่ภูมิปัญญาท่ียงัยืนของทอ้งถิ่น 
 Thinking and using basic skills for creating local handicrafts; producing creative works from basic 

wisdom that leads to sustainable local wisdom 
 
125-163G8 มหัศจรรย์ภูมิปัญญา 2((2)-0-4) 
 Miracle of Wisdom 
 ความหมายของภูมิปัญญา คุณลกัษณะของภูมิปัญญา ประเภทของภูมิปัญญา หลกัการและแนวคิดของ

ภูมิปัญญา การตระหนกัรู้ถึงคุณค่าของภูมิปัญญาทอ้งถิ่น การประยุกตใ์ชภู้มิปัญญาทอ้งถิ่นในการด าเนิน
ชีวิต 

 Meaning, characteristics, and types of wisdom; principles and concepts of wisdom; awareness of the 
value of local wisdom; application of local wisdom in daily life 
 

196-161G8 การเป็นพลเมืองของชุมชนโลกกับการพัฒนาท่ียั่งยืน 2((2)-0-4) 
 Glocal Citizen and SDGs Awareness  
 การตระหนักรู้ต่อการพฒันาท่ียัง่ยืนในมิติทางสังคม ความร่วมมือเพ่ือการพฒันาท่ียัง่ยืน ความเป็น

พลเมืองโลก และการรับรู้ต่อการเปลี่ยนแปลงทางสังคมของโลก 
 SDGs awareness in social context; collaboration for sustainable development; global citizenship and 

awareness of global social changes 
 
437-161G8 ผู้น าแห่งอนาคตกับความรับผิดชอบต่อสังคม 2((2)-0-4) 
 Leadership for Future and Social Responsibility 
 แนวคิดการพัฒนาท่ียั่งยืน หลักการของผู้น าแห่งอนาคต บทบาทของปัจเจกบุคคลในสังคม

ประชาธิปไตย การรู้จกัตนเอง การมีวินัย การอยู่ร่วมกนัอนัดีและความรับผิดชอบต่อสังคม การท างาน
จิตอาสาในการขบัเคลื่อนชุมชน วฒันธรรมและส่ิงแวดลอ้ม 

 Concepts of sustainable development; principles of future leaders; the role of individuals in a 
democratic society; self-awareness; discipline; peaceful coexistence and social responsibility; 
voluntary community work; culture and the environment 

 
418-172G8 ตะลุยยุโรป 2((2)-0-4) 
 Europe Discovery 
 ความรู้พ้ืนฐานของทวีปยุโรป ด้านสังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมือง และส่ิงแวดล้อม การ

เปลี่ยนแปลงของสภาพแวดลอ้มทัว่ไปและส่ิงแวดลอ้มทางธรรมชาติของทวีปยุโรป 
 Introduction to Europe:  society, culture, economy, politics, and environment; changes in Europe's 
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overall environment and its natural surroundings 
 
400-173G8 โลกเปลี่ยน คนปรับ 2((2)-0-4) 
 World Changing and Dynamic of Smart People 
 แนวคิดและหลกัการท่ีเก่ียวขอ้งกบัวิถีโลก การพฒันาคนรุ่นใหม่ การจัดการบนพ้ืนฐานการพฒันาท่ี

ยัง่ยืน การอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอ้ม 
 Concepts and principles of global ways of living; developing the next generation; sustainable 

development management; natural resource and environmental conservation 
 

747-121G8 ข้อเท็จจริงเชิงตัวเลข 2((2)-0-4) 
 Facts and Figures 
 การตั้งค าถามและการระบุปัญหาจากสถานการณ์ปัจจุบนั การสืบคน้และการรวบรวมขอ้มูล การจดัการ

กบัขอ้มูล การวิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเบ้ืองตน้ การสรุปผลและการน าเสนอขอ้มูล 
 Formulating questions and identifying issues from current situations; searching and gathering data; 

managing data; analyzing data using basic statistics; summarizing findings and presenting data 
 
746-132G8 ป้ันผู้ประกอบการออนไลน์ 2((2)-0-4) 
 Build an Online Entrepreneurship 
 แนวคิดของผูป้ระกอบการ วิสาหกิจเร่ิมต้น (สตาร์ทอัพ) การออกแบบโมเดลธุรกิจด้วยหลักการ 

Business Model Canvas การร่างแผนธุรกิจด้วยหลกัการ Lean Canvas การน าเขา้สินคา้ การจดัท าบญัชี
ส าหรับผูป้ระกอบการ  การค านวณภาษีส าหรับผูป้ระกอบการ การขายสินคา้ออนไลน์ การวิเคราะห์
และวางแผนการเพ่ือพฒันาธุรกิจ 

 Entrepreneurial mindset; startups; Business Model Canvas; Lean Canvas; importing goods; 
accounting for entrepreneurs; tax calculation for entrepreneurs; selling products online; analysis and 
planning for business development 

 
724-153G8 ธรรมชาติบ าบัด 2((2)-0-4) 
 Natural Therapy 
 หลกัการธรรมชาติบ าบดั ป่าบ าบดั เสียงบ าบดั โยคะ สมุนไพรในชีวิตประจ าวนั ผลิตภณัฑจ์ากธรรมชาติ 
 Principles of natural therapy, forest therapy, sound therapy, yoga, herbs in daily life, and natural 

products 
 
871-131G8  การจัดการธุรกิจดิจิทัลสมัยใหม่  2((2)-0-4)  
 Modern Digital Business Management  
 รูปแบบธุรกิจและการบริหารจัดการธุรกิจสมัยใหม่ การจัดการธุรกิจด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล การใช้

เทคโนโลยีดิจิทลั รูปแบบพฤติกรรมผูบ้ริโภคยุคสมยัใหม่ การตลาดบนส่ือโซเซียลมีเดีย แพลตฟอร์ม
และเคร่ืองมือในการท าธุรกิจออนไลน์ ปฏิบัติการทดลองสร้างรูปแบบธุรกิจดิจิทัล การจดัการลูกค้า
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สัมพนัธ์ กฎหมายท่ีควรรู้ในการท าธุรกิจดิจิทลั 
 Business models and modern business management; digital technology-based business management; 

สุขภาวะองคร์วม 
; modern consumer behavior patterns; social media marketing; online business platforms and tools, 
practice of creating a digital business model; customer relationship management; digital business 
laws and regulations 

 
870-142G8  คอนเทนต์ครีเอเตอร์ และ อินฟลูเอนเซอร์  2((2)-0-4)  
 Content Creator and Influencer  
 ความหมาย แนวคิดของคอนเทนต์ ครีเอเตอร์ และ อินฟลูเอนเซอร์ การวิเคราะห์สถานการณ์ปัจจุบัน

ของการส่ือสารยุคใหม่ การส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมาย ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทลัเพ่ือการสร้างสรรค์
เน้ือหา เทคนิคการเล่าเร่ืองเบ้ืองตน้ เทคนิคพ้ืนฐานการผลิตส่ือผ่านแพลตฟอร์มท่ีหลากหลาย ช่องทางใน
การส่ือสารออนไลน์ กฎหมายและจริยธรรมในการใช้เทคโนโลยีดิจิทลั 

 Definition and concepts of content creators and influencers; analysis of current new media 
communication trends; communicating with target groups; application of digital technology to 
content creation; basic storytelling techniques; basic media production techniques through various 
platforms; online media channels; laws and ethics in digital technology utilization 

 
993-151G8  การจัดการความเครียด  2((2)-0-4)  
 Stress Management  
 แนวคิดและทฤษฎีความเครียด ปัจจยัสาเหตุ ผลกระทบของความเครียดและปัญหาสุขภาพท่ีเกิดจาก

ความเครียด การประเมินความเครียด การประเมินทกัษะการจดัการความเครียด แนวคิดการจดัการ
ความเครียด เทคนิคการผ่อนคลายความเครียด วิธีการจดัการความเครียด หลกัศาสนากับการจดัการ
ความเครียด การประยุกตใ์ชว้ิธีการจดัการความเครียดในสถานการณ์ต่าง ๆ 

 Concepts and theories of stress; factors related to stress; impact of stress and stress-related health 
problems; stress screening; assessment of stress management skills; stress management concepts, 
stress relief techniques; stress management strategies; religion and stress management; application of 
stress management in various situations 

 
269-121G8  รู้คิด รู้เท่าทัน 2((2)-0-4)  
 Values of the Wise and Deliberation 
 ความเจริญก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี ผลกระทบต่อวิถีชีวิต เศรษฐกิจ สังคม และ

ส่ิงแวดล้อม เทคนิคการคิดขั้นสูง กระบวนการคิดทางวิทยาศาสตร์ แนวทางการป้องกันและแก้ไข
ปัญหาท่ีเกิดจากผลกระทบของวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

 Advancement in science and technology; impact of science and technology on the way of life, 
economy, society and environment; higher-order thinking techniques; scientific thinking processes; 
guidelines for preventing and solving problems arising from the impact of science and technology 
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437-150G8  ความรัก 2((2)-0-4)  
 Love 
 แนวคิด ทฤษฎี เร่ืองความรัก ความรักในรูปแบบต่างๆ พฤติกรรมดา้นร่างกายและจิตใจท่ีแสดงออกถึง

การมีความรักอย่างมิตรภาพ ศรัทธาในความรัก ประเด็นปัญหาความผิดหวงัและความรุนแรงอัน
เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ค ว า ม รู้ สึ ก ม นุ ษ ย์  ก า ร ส ร้ า ง อั ต ลั ก ษ ณ์  ก า ร ป รั บ เป ลี่ ย น อั ต ลั ก ษ ณ์  
ให้เหมาะสมกบับริบทท่ีเปลี่ยนแปลงไป 

 Concepts and theories of love; types of love; physical and mental behaviors that express friendly love; faith 
and love; issues of disappointment and violence related to human feelings; identity formation; adjusting 
identities to evolving contexts 

 
หมวดวิชาเฉพาะ 
ข. หมวดวิชาเฉพาะ 

1) กลุ่มวิชาพื้นฐานเอก 
870-102 วาทนิเทศและทักษะการน าเสนออย่างสร้างสรรค์ 

Speech Communication and Creative Presentation Skills 
หลักการ ความส าคญั องค์ประกอบและประเภทของการพูด การเตรียมการพูด ฝึก

ปฏิบตัิการพูดในรูปแบบต่าง ๆ ไดแ้ก่ การพูดในท่ีประชุม การพูดเล่าเร่ือง การเป็นพิธีกร การ
ด าเนินรายการ การสัมภาษณ์ การอภิปราย และการโต้วาที ทกัษะการน าเสนอด้วยวิธีการท่ี
สร้างสรรค์ การใช้ส่ือและเทคโนโลยีประกอบการน าเสนออย่างเหมาะสม เพ่ือการส่ือสาร
อย่างมีประสิทธิผล 

Principles; importance; components and types of speaking; preparation for 
speaking; practice in various forms of speaking, including public speaking, storytelling, 
being a master of ceremonies ( MC) , hosting, interviewing, discussing, and debating; 
presentation skills using creative methods; appropriate use of media and technology to 
support presentations to achieve effective communication 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1.  อธิบายความส าคญัและประเภทของการพูดไดอ้ย่างถูกตอ้ง (PLO2) 
2.  วางแผนการพูดและการน าเสนอเน้ือหาอย่างมีระบบและสร้างสรรค ์(PLO2) 
3.  ฝึกปฏิบตัิการพูดในรูปแบบต่าง ๆ ได ้(PLO2) 
4.  ใช้ส่ือและเทคโนโลยีประกอบการน าเสนอเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการส่ือสาร 

(PLO2) 
Students are able to 
1. explain the importance and types of speaking (PLO2) 
2. plan for speaking and content presentations (PLO2) 
3. practice various forms of speaking (PLO2) 
4. utilize media and technology to enhance the effectiveness of communication 

during presentations (PLO2) 

3((3)-0-6) 
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870-103 การใช้เหตุผลและตรวจสอบข้อเท็จจริงทางการส่ือสารดิจิทัล  

Reasoning and Evidence in Digital Communication 
หลักการแสดงเหตุผลแบบอุปนัยและนิรนัย องค์ประกอบของการอ้าง เหตุผล 

กระบวนการคิดวิเคราะห์ การคิดเชิงวิพากษ์ การใชเ้หตุผลรูปแบบต่าง ๆ และขอ้บกพร่องในการ
อา้งเหตุผลในงานส่ือสาร จริยธรรมในการอา้งเหตุผล แนวทางการแสวงหาและตรวจสอบ
ขอ้เท็จจริงเชิงประจกัษใ์นส่ือ วิธีการทางวารสารศาสตร์ในการรวบรวม ตรวจสอบ พิสูจน์และ
วิเคราะห์ขอ้มูล ความรู้เท่าทนัข่าวสารและส่ือ 

Principles of inductive and deductive reasoning; components of reasoning; 
processes of analytical thinking and critical thinking; forms of reasoning and fallacy in 
communication; ethics in reasoning; approaches to empirical fact-finding and fact-checking 
in media; journalistic methods in collecting, examining, verifying and analyzing of 
information; information and media literacies 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลกัการ องค์ประกอบ รูปแบบ และขอ้บกพร่องของการอา้งเหตุผลต่าง ๆ 

ได ้(PLO3) 
2. แสวงหาข้อเท็จจริงเชิงประจักษ์ สามารถตรวจสอบ พิสูจน์ และวิเคราะห์ขอ้มูล

ส าหรับใชใ้นงานดา้นวารสารศาสตร์และการส่ือสาร (PLO3) 
3. ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการประเมินขอ้มูลและตรวจสอบข้อเท็จจริงในงาน

ดา้นการส่ือสารได ้(PLO4) 
4.  ป ร ะ เ มิ น  วิ เค ร า ะ ห์  วิ จ า ร ณ์ ก า ร อ้ า ง เห ตุ ผ ล ท่ี ป ร า ก ฏ ใ น ง า น  

ดา้นวารสารศาสตร์และการส่ือสารต่าง ๆ โดยค านึงถึงจริยธรรมและจรรยาบรรณการส่ือสาร 
(MLO3) 

Students are able to 
1. explain the principles, components, forms, and fallacies of argumentation (PLO3) 
2.  identify empirical evidence by examining, verifying, and analyzing data or 

information in journalistic work and communication (PLO3) 
3. utilize information technology to evaluate and examine the accuracy of data and 

information in communication (PLO4) 
4.  evaluate, analyze and criticize arguments in various forms of journalistic and 

communication work, by taking into account communication ethics and codes of conduct 
(MLO3) 

 

3((3)-0-6) 

870-104 การถ่ายภาพเพื่อการส่ือสาร 
Photography for Communication 

หลักการถ่ายภาพเพ่ือการส่ือสาร องค์ประกอบศิลป์ แสง สี มุมมอง และการจดัวางภาพ 
การถ่ายทอดอารมณ์และความหมายผ่านภาพถ่ายในบริบทต่าง ๆ เช่น ข่าว ส่ือสารองค์กร และส่ือ
สร้างสรรค ์การวิเคราะห์ วิจารณ์ และประเมินคุณค่าทางการส่ือสารของภาพถ่าย และจริยธรรมใน

3((1)-4-4) 
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การใชภ้าพถ่าย 
Principles of photography for communication; visual composition, lighting, color, 

and perspective based on principles; emotional and message expression through 
photographs in various contexts such as journalism, corporate communication, and creative 
media; analysis, critique, and evaluation of visual communication; ethics in photographic 
practices 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลกัการถ่ายภาพและองคป์ระกอบศิลป์เพ่ือการส่ือสารได ้(PLO1) 
2. สร้างสรรคภ์าพถ่ายท่ีถ่ายทอดอารมณ์และสารได ้(MLO2) 
3. เลือกใช้แสง สี และมุมกลอ้งเพ่ือจดัองคป์ระกอบภาพให้เหมาะสมกบัวตัถุประสงค์

ในการส่ือสาร (MLO2) 
4. วิเคราะห์และวิจารณ์คุณค่าทางส่ือสารของภาพถ่ายในบริบทต่าง ๆ ได ้(MLO2) 
5. แส ด ง เจ ต ค ติ ท่ี ดี แ ล ะ ยึ ด ห ลั ก จ ริ ย ธ ร ร ม ใน ก าร ใช้ ภ า พ ถ่ า ย เ พ่ื อ 

การส่ือสาร (PLO5) 
Students are able to 
1. explain the principles of photography and visual composition for 

communication (PLO1) 
2. create photographs that convey emotions and messages (MLO2) 
3. select lighting, color, and camera angles to compose images aligned with 

communication objectives (MLO2) 
4. analyze and critique the communicative value of photographs in various 

contexts (MLO2) 
5. demonstrate a positive attitude and ethical practice in the use of photography for 

communication (PLO5) 
 
870-200 ทฤษฎีการส่ือสารร่วมสมัย 

Contemporary Communication Theory 
แนวคิด กระบวนทัศน์ และพฒันาการของทฤษฎีการส่ือสารร่วมสมยั บริบท

ทางสังคม การเมือง วฒันธรรม และเทคโนโลยีท่ีมีผลต่อการก่อรูปทฤษฎี ส านักคิด
ดา้นส่ือสารร่วมสมยั ทฤษฎีวิพากษ์ เศรษฐศาสตร์การเมืองภายใตร้ะบบนิเวศวิทยาส่ือ 
ขอ้ท้าทายทางทฤษฎี ข้อจ ากดัทางทฤษฎี ข้อการประยุกต์ใช้ทฤษฎีเพ่ือการวิเคราะห์
ปรากฏการณ์ทางการส่ือสารร่วมสมยั 

Concepts; paradigms; and development of contemporary communication 
theories; social, political, cultural, and technological contexts; shaping of theoretical 
formations; schools of thought in contemporary communication studies; critical 
theory; political economy within the media ecology framework; conceptual debates; 
limitations of existing theories; the application in analyzing contemporary 
communication phenomena 

3((3)-0-6) 
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 ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิด หลกัการ ทฤษฎีการการส่ือสารร่วมสมยัได ้(PLO2) 
2. ตั้งประเด็นปัญหา และอธิบายขอ้ทา้ทายของทฤษฎีการการส่ือสารได ้(PLO2) 
3. เสนอทางออกภายใตข้อ้จ ากดัและขอ้ทา้ทายของทฤษฎีการส่ือสารไดอ้ย่าง

เหมาะสม (PLO2) 
Students are able to 
1. explain the concepts, principles, and theories of contemporary 

communication (PLO2) 
2. identify issues and explain the challenges of communication theories (PLO2) 
3. propose appropriate solutions within the limitations and challenges of 

communication theories (PLO2) 
 
870-201 ปัญญาประดิษฐ์ในส่ือและการส่ือสารการตลาด 

AI in Media and Marketing Communication  
พ้ืนฐานของเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ การประยุกตใ์ช้ AI ในงานดา้นนิเทศศาสตร์ 

เทคโนโลยี AI ส าหรับการสร้างและปรับแต่งเน้ือหา การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย และการ
วิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค แชตบอตและระบบการตลาดอัตโนมัติ ผลกระทบของ
ปัญญาประดิษฐ์ต่ออุตสาหกรรมส่ือและการตลาดดิจิทัล ประเด็นด้านจริยธรรมในการใช้
ปัญญาประดิษฐ์ในงานนิเทศศาสตร์ 

Fundamentals of artificial intelligence (AI) technology; applications of AI in 
communication-related fields; AI technologies for generating and tailoring digital 
content, audience targeting, and consumer behavior analysis; chatbots and automated 
marketing systems; impacts of artificial intelligence on the media and digital 
marketing industries; ethical considerations in the use of AI in communication arts 
profession 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายพ้ืนฐานของเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์และการประยุกต์ใช้ในงาน
ส่ือและการตลาด (PLO1) 

2. ใช้เคร่ืองมือ AI เพ่ือการสร้างเน้ือหา การปรับแต่งเน้ือหา การก าหนด
กลุ่มเป้าหมาย และการวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค (PLO4) 

3. ประเมินผลกระทบทางจริยธรรมและสังคมจากการใช้ AI ในงานนิเทศ
ศาสตร์ (PLO5) 

Students are able to 
1. explain the fundamentals of AI technologies and its applications in media 

and marketing (PLO1) 
2. utilize AI tools for content creation, content optimization, audience 

targeting, and consumer behavior analysis (PLO4) 
3. evaluate the ethical and social impacts of using AI in communication 

3((3)-0-6) 
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studies (PLO5) 
 

870-202 การเล่าเร่ืองสร้างสรรค์ในส่ือและการส่ือสารการตลาด 
Creative Storytelling in Media and Marketing Communication 

หลักการและทฤษฎีการเล่ าเร่ือง แนวทางการพัฒนาการเร่ืองเล่ าอย่าง
สร้างสรรค ์การประยุกต์ใช้หลกัการเล่าเร่ืองบนแพลตฟอร์มส่ือท่ีหลากหลาย บทบาท
เชิงกลยุทธ์ของเร่ืองเล่าในการส่ือสารการตลาด และการสร้างแบรนด์ การวิเคราะห์
โครงสร้างเร่ือง การสร้างตวัละคร และการสร้างความผูกพนัทางอารมณ์ การพฒันา
เร่ืองเล่าส าหรับแบรนด์และองค์กร เทคนิคการเล่าเร่ืองขา้มส่ือและการเล่าเร่ืองดิจิทลั 
การบูรณาการองค์ประกอบภาพ เสียง และปฏิสัมพนัธ์เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการ
ส่ือสารและประสบการณ์ของผูร้ับสาร ประเด็นทางจริยธรรมในการเล่าเร่ือง การฝึก
ปฏิบตัิการสร้างสรรคเ์ร่ืองเล่าเพ่ืองานส่ือและการส่ือสารการตลาด 

Principles and theories of storytelling; approaches to creative narrative 
development; application of storytelling principles across various media platforms; 
strategic role of storytelling in marketing communication and branding; analysis of 
narrative structure, character development, and emotional engagement; narrative 
development for brands and organizations; techniques for cross-media storytelling 
and digital storytelling; integration of visual, audio, and interactive elements to 
enhance communication effectiveness and audience experiences; ethical 
considerations in storytelling; practical exercises in creative storytelling for media 
and marketing communication 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลกัการ ทฤษฎี และเทคนิคท่ีส าคญัของการเล่าเร่ืองส าหรับ 

งานส่ือและการตลาด (PLO2) 
2. วิเคราะห์โครงสร้างเร่ือง การสร้างตัวละคร และกลยุทธ์การสร้างความ

ผูกพนัทางอารมณ์ในแพลตฟอร์มส่ือท่ีหลากหลาย (PLO2) 
 3. ออกแบบการเล่าเร่ืองอย่างสร้างสรรคเ์พ่ือการส่ือสารการตลาดและการสร้าง

แบรนด์ (PLO2) 
4. พฒันาเน้ือหาเล่าเร่ืองแบบมัลติมีเดียท่ีผสมผสานองค์ประกอบภาพ เสียง 

และการปฏิสัมพนัธ์เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมกบักลุ่มเป้าหมาย (PLO5) 
Students are able to 
1. explain the key principles, theories, and techniques of storytelling for 

media and marketing (PLO2) 
2. analyze narrative structure, character development, and strategies for 

building emotional engagement across diverse media platforms (PLO 2) 
3. design creative storytelling for marketing communication and brand 

building (PLO 2) 
4. develop multimedia storytelling content that integrates visual, audio, and 
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interactive elements to engage target audiences (PLO 5) 
 

870-203 ภาษาอังกฤษส าหรับนิเทศศาสตร์  
English for Communication Arts 

ค าศพัท์และส านวนท่ีใชใ้นวงการนิเทศศาสตร์ การพฒันาทกัษะภาษาองักฤษ
ในวิชาชีพนิเทศศาสตร์ การน าเสนอส าหรับบริบททางวิชาการและวิชาชีพ การ
ประยุกต์ใช้ภาษาองักฤษในสถานการณ์จ าลองการท างานด้านนิเทศศาสตร์ การใช้
ภาษาอังกฤษในงานสร้างสรรค์คอนเทนต์ดิจิทัลและการส่ือสารการตลาด การ
เสริมสร้างความคล่องแคล่วในการใชภ้าษาองักฤษเพ่ือการส่ือสาร 
 Vocabulary and expressions in the field of communication arts; development of 
English skills for communication arts professions; presentations in academic and 
professional contexts; application of English in communication arts-related work situations; 
use of English in digital content creation and marketing communication; enhancement of 
English fluency for communication 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1.  ใช้ ค  า ศั พ ท์ แ ล ะ ส าน วน ภ าษ าอั ง ก ฤ ษ ท่ี เ ก่ี ย ว ข้ อ ง กั บ ว ง ก า ร 
นิเทศศาสตร์ได ้(PLO4) 

2.  น าเสนอขอ้มูลและความคิดเป็นภาษาองักฤษได้ในบริบททางวิชาการและ
การท างานดา้นนิเทศศาสตร์ (PLO4) 

3.  ใช้ภาษาอังกฤษในการสร้างสรรค์คอนเทนต์ดิจิทัลและการส่ือสาร
การตลาดไดอ้ย่างเหมาะสมกบัสถานการณ์ (PLO4) 

Students are able to 
1. use English terminology and expressions related to the field of 

communication (PLO4) 
2. present information and ideas for academic and professional 

communication contexts in English (PLO4) 
3. utilize English in creating digital content and marketing communication 

appropriately for different situations (PLO4) 

3((3)-0-6) 

 
870-204 จริยธรรมและการก ากับดูแลวิชาชีพนิเทศศาสตร์ 

Ethics and Regulations in Communication Arts Profession 
หลักจริยธรรม จรรยาบรรณ และกฎหมายในวิชาชีพการส่ือสารยุคใหม่ 

ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทลั ปัญญาประดิษฐ์ (AI) และโซเชียลมีเดียต่อ
การตัดสินใจทางจริยธรรม เสรีภาพในการแสดงออกบนแพลตฟอร์มดิจิทัลและส่ือ
แบบดั้งเดิม กรณีศึกษาดา้นจริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
 Ethical principles, code of conduct, and laws in modern communication 
professions; impacts of digital transformation, Artificial Intelligence (AI), and social 
media on ethical decision-making; freedom of expression on digital and traditional 
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platforms; case studies in ethical and relevant laws 
ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลกัจริยธรรม จรรยาบรรณ และกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัวิชาชีพการ

ส่ือสารในยุคใหม่ได ้(PLO5) 
2. วิเคราะห์ผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล  ปัญญาประดิษฐ์ และ

โซเชียลมีเดียต่อการตดัสินใจทางจริยธรรมในบริบทของการส่ือสาร (PLO5) 
3. ประเมินประเด็นท่ีเก่ียวข้องกบัเสรีภาพในการแสดงออกบนแพลตฟอร์ม

ดิจิทัลและส่ือแบบดั้ งเดิม โดยอ้างอิงจากกรณีศึกษาด้านจริยธรรมและกฎหมาย 
(PLO5) 

Students are able to 
1. explain the principles of ethics, professional codes of conduct, and laws 

related to the communication profession in the modern era (PLO5) 
2. analyze the impact of digital transformation, AI, and social media on 

ethical decision-making in the context of communication (PLO5) 
3. evaluate issues related to freedom of expression on digital platforms and 

traditional media, with reference to ethical and legal case studies (PLO5) 
 
870-300 เตรียมสหกิจ 1* 

Preparation for Cooperative Education I 
แนวคิด หลกัการ และความส าคญัของสหกิจศึกษา หลกัเกณฑแ์ละขั้นตอนการ

ปฏิบตัิสหกิจศึกษา ทกัษะท่ีจ าเป็นต่อการปฏิบตัิสหกิจศึกษา ไดแ้ก่ การเขียนจดหมาย
สมัครงาน การเขียนประวตัิย่อ (Resume) การสัมภาษณ์งาน การพัฒนาบุคลิกภาพ 
ทกัษะการส่ือสารระหว่างบุคคล จริยธรรมและวินัยในการท างาน การแก้ไขปัญหา
เบ้ืองตน้ในท่ีท างาน และการเตรียมความพร้อมด้านจิตใจและทักษะวิชาชีพ เพ่ือให้
สามารถปรับตวัและปฏิบตัิงานไดใ้นสถานประกอบการ 

Concepts, principles and importance of cooperative education; criteria and 
procedures of cooperative education; essential skills for cooperative education 
practice, including writing a job application letter, preparing a resume, job 
interviewing, personality development, interpersonal communication skills, work 
ethics and discipline, basic problem-solving in the workplace, and preparation in 
terms of mindset and professional skills to adapt and perform in a real work 
environment 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายหลักการ ความส าคัญ และกระบวนการของสหกิจศึกษาได้อย่าง
ถูกตอ้ง (PLO6) 

2. จดัเตรียมเอกสารสมคัรงาน เช่น ประวตัิย่อ (Resume) และจดหมายสมคัร
งานได ้(PLO6) 

3. วิ เค ร าะห์ แ ล ะป ร ะ ยุ ก ต์ ใช้ ทั ก ษ ะก าร ส่ื อ ส ารร ะห ว่ า ง บุ ค ค ล  

2((0)-4-2) 
* ไม่นบั 
หน่วยกิต 
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และการท างานเป็นทีมในบริบทวิชาชีพได ้(PLO4) 
4. พั ฒ น าทั ก ษ ะ ก าร แ ก้ ไ ข ปั ญ ห า เบ้ื อ ง ต้ น  แ ล ะ ก า ร ป รั บ ตั ว 

ในสภาพแวดลอ้มการท างานได ้(PLO6) 
Students are able to 
1. explain the principles, importance, and processes of cooperative education 

correctly (PLO6) 
2. prepare job application documents, such as a resume and cover letter 

(PLO6) 
3. analyze and apply interpersonal communication skills and teamwork in a 

professional context (PLO4) 
4. develop basic problem-solving and adaptability skills in the workplace 

environment (PLO6) 
 
870-301 หลักวิจัยทางนิเทศศาสตร์ 

Principle of Communication Arts Research 
แนวคิด หลกัการและกระบวนการวิจยัดา้นการส่ือสาร การวิจยัเชิงปริมาณ เชิง

คุณภาพ และแบบผสมผสาน การก าหนดโจทยก์ารวิจยัและการออกแบบการศึกษา 
ระเบียบวิธีวิจยั เคร่ืองมือการวิจยั จริยธรรมการวิจยั เทคโนโลยีและเคร่ืองมือดิจิทลัเพ่ือ
การวิจยั 

Concept, principle, and process of research in communication field; 
qualitative, quantitative and mixed-method research approaches; research questions 
formulation and research studies design; research methodologies; research 
instruments; ethics, technology and digital tools for research   

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิด หลกัการ กระบวนการวิจยั และประเภทของการวิจยัดา้นการ

ส่ือสารได ้(PLO3) 
2. ตั้งประเด็นปัญหาการวิจยัในขอบเขตดา้นการส่ือสาร การเลือกวิธีการศึกษา 

ร ะ เ บี ย บ วิ ธี วิ จั ย ไ ด้ อ ย่ า ง เห ม า ะ ส ม แ ล ะ ค า นึ ง ถึ ง ก ร อ บ จ ริ ย ธ ร ร ม 
การวิจยั (PLO3) 

3. สร้างเคร่ืองมือการวิจัย และใช้เทคโนโลยีมาใช้ในกระบวนการวิจัยได ้
(PLO3) 

Students are able to 
1. explain the concepts, principle, process, and types of research used in the 

field of communication (PLO3) 
2. formulate research questions within the scope of communication, select 

appropriate research approaches and methodologies by considering ethical research 
frameworks (PLO3) 

3. develop research instruments and apply technology and digital tools in 
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the research process (PLO3) 
 

870-302 ชุดวิชาอัตลักษณ์ชายแดนใต้ การส่ือสารพหุวัฒนธรรม และการส่ือสาร 
เพื่อสันติภาพ 
Module : Deep South Identity, Multicultural and Peace Communication  

ภู มิห ลัง  โครงสร้ างทางเศรษฐกิจ  สั งคม  ก ารเมือ ง ว ัฒนธรรมและ  
อตัลักษณ์ทางชาติพนัธุ์ในจงัหวดัชายแดนภาคใต ้พลวตัของความขัดแยง้ในจังหวดั
ชายแดนภาคใต ้แนวคิดเร่ืองความรุนแรง ความขดัแยง้ หลกัการวิเคราะห์ความขดัแยง้ 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับสันติภาพและสันติวิธี บทบาทภาคประชาสังคมในการ
สนบัสนุนและผลกัดนัสันติภาพ การเพ่ิมอ านาจ กระบวนการเปลี่ยนผ่าน ความขดัแยง้
และสร้างสันติภาพ สันติสนทนา บทบาทและความส าคญัของการส่ือสารในการสร้าง
สันติภาพและคลี่คลายความขัดแยง้หลากระดับ หลักการ วิธีปฏิบัติ และจริยธรรม
ส าหรับส่ือมวลชนในสถานการณ์ความขดัแยง้ การส่ือสารระหว่างวฒันธรรม การมี
ส่วนร่วมอย่างครอบคลุม แรงยึดเหน่ียวทางสังคม กลุ่มเปราะบาง กรณีศึกษาเฉพาะ
และฝึกปฏิบตัิการการส่ือสารสันติภาพ และการส่ือสารระหว่างวฒันธรรม 

Background; socio-economic structure, political, cultural and ethnic 
identities of Deep South provinces; dynamics of conflict in the Deep South Thailand; 
conceptual framework of violence, conflict, principle of conflict analysis; concepts 
and theories of peace and non-violence; roles of civil society to support peace and 
peace constituencies; empowerment; conflict transformation and peace building; 
peace dialogue; roles and significance of communication in multi-tracks peace 
building and conflict resolution; principle, practices and ethics of journalism in 
conflict related situations; intercultural communication; inclusive communication; 
social cohesion; marginalized groups; independent and case studies 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิด อตัลกัษณ์ทางวฒันธรรม วารสารศาสตร์สันติภาพ และการ

ส่ือสารระหว่างวฒันธรรมได ้(PLO2) 
2. ใช้ เค ร่ื อ ง มื อ ใน ก าร วิ เค ร าะห์ ค ว าม ขั ด แ ย้ง เข้ า กั บ เค ร่ื อ ง มื อ  

ดา้นการส่ือสารได ้(PLO5) 
3. น าเสนอทางออกจากความขัดแยง้โดยใช้เคร่ืองมือด้านการส่ือสารได ้

(PLO4) 
Students are able to 
1. explain the concepts of cultural identity, peace journalism, and intercultural 

communication (PLO2) 
2.  utilize conflict analysis tools in conjunction with communication tools 

(PLO5) 
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3. propose solutions to conflict using communication tools (PLO4) 
 
870-303 การสร้างแบรนด์เชิงกลยุทธ์และการส่ือสารแบรนด์ 

Strategic Branding and Brand Communication 
หลักการ แนวคิด ความส าคญัของตราสินค้าและการส่ือสารตราสินค้า การ

วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดเพ่ือสร้างตราสินคา้เชิงกลยุทธ์ องค์ประกอบตรา
สินคา้ บุคลิกภาพ และเอกลกัษณ์ตราสินคา้ จุดสัมผสัตราสินคา้ เร่ืองเล่าในตราสินคา้ 
เคร่ืองมือการส่ือสารตราสินค้า การออกแบบการส่ือสารตราสินค้า กระบวนการ
วางแผนเพ่ือการส่ือสารตราสินคา้ 

Principles, concepts, and significance of branding and brand communication; 
analyzing market situation to develop a strategic brand; brand elements, personality, 
and identity; brand touchpoints and storytelling; brand communication tools; 
designing brand communication; planning process for brand communication 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อ ธิบายหลักก าร  แน วคิ ด  และความส าคัญ ขอ งตราสิ นค้ าแล ะ  

การส่ือสารตราสินคา้ไดอ้ย่างถูกตอ้งและชดัเจน (PLO 4) 
2. วิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดเพ่ือสร้างตราสินคา้เชิงกลยุทธ์ (PLO 4) 
3. จ าแนกและอธิบายองค์ประกอบของแบรนด์ บุคลิกภาพแบรนด์ และ

เอกลกัษณ์แบรนด์ได ้(PLO 4) 
4. วิเคราะห์และประเมินจุดสัมผัสตราสินค้าท่ีมีผลต่อประสบการณ์ของ

ผูบ้ริโภค (PLO 4) 
5. ออกแบบเร่ืองเล่าแบรนด์ท่ีมีความน่าสนใจและเช่ือมโยงกบักลุ่มเป้าหมาย 

(PLO 4) 
6. เลือกใชเ้คร่ืองมือและช่องทางการส่ือสารแบรนด์ ไดอ้ย่างเหมาะสมตามกล

ยุทธ์แบรนด์ (PLO 4) 
7. วางแผนกลยุทธ์การส่ือสารแบรนด์แบบบูรณาการโดยอิงจากกระบวนการ

วิเคราะห์และออกแบบท่ีเป็นระบบ (PLO 4) 
Students are able to 
1. explain the principles, concepts, and significance of branding and brand 

communication (PLO 4) 
2. analyze the market situation to develop a strategic brand (PLO 4) 
3. identify and explain brand elements, brand personality, and brand identity 

(PLO 4) 
4. analyze and evaluate brand touchpoints that influence consumer 

experience (PLO 4) 
5. create compelling brand storytelling that resonates with the target 

audience (PLO 4) 
6. select and apply appropriate brand communication tools and channels in 
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alignment with brand strategy (PLO 4) 
7. develop an integrated brand communication plan based on systematic 

analysis and design process (PLO 4) 
 

870-304 การเขียนเพื่อการส่ือสารดิจิทัล 
Writing for Digital Communication 

หลกัการและเทคนิคการเขียนเน้ือหาดิจิทลัทั้งในเชิงขอ้มูล ข่าวสาร และการ
ส่ือสารการตลาด การเขียนเพ่ือแจ้งข้อมูลในรูปแบบท่ีถูกตอ้ง ชัดเจน และน่าเช่ือถือ 
การเขียนเพ่ือส่งเสริมการขายและสร้างแบรนด์ท่ีดึงดูด การสร้างเน้ือหาท่ีเหมาะสมกบั
แพลตฟอร์มดิจิทลัต่าง ๆ การเลือกใชภ้าษา น ้ าเสียง และกลยุทธ์การเขียนท่ีสอดคลอ้ง
กบัเป้าหมายในการส่ือสาร การปรับแต่งขอ้ความให้เหมาะสมกบักลุ่มเป้าหมาย เทคนิค
การเขียนเชิงสร้างสรรค์เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมและตอบโจทย์การส่ือสารอย่างมี
ประสิทธิผล 
 Principles and techniques of digital content writing for informative, news, and 
marketing communication purposes; writing clear, accurate, and credible 
informational content; persuasive and engaging writing for sales promotion and 
branding; content creation tailored to various digital platforms; selection of language, 
tone, and writing strategies aligned with communication objectives; message 
customization for targeted audiences; creative writing techniques to enhance 
audience engagement and effectively achieve communication goals 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. เขียนเน้ือหาดิจิทลัในเชิงขอ้มูลและข่าวสารในรูปแบบท่ีถูกตอ้ง ชดัเจน และ
น่าเช่ือถือ (PLO2) 

2. เขียนเน้ือหาการตลาดท่ีดึงดูดใจ โดยเหมาะสมกบัแพลตฟอร์มดิจิทัลและ
กลุ่มเป้าหมายท่ีก าหนด (PLO2) 

3. ใช้ เท ค นิ ค ก าร เขี ยน เชิ งส ร้ า งส รร ค์ แ ล ะ ก ล ยุ ท ธ์ ก าร ใช้ ภ าษ า  
ท่ี เหมาะสมเพ่ือ เส ริมสร้ างการมี ส่วนร่วมของผู้รับสารและบรรลุ เป้ าหมาย  
การส่ือสารอย่างมีประสิทธิผล (PLO2) 

Students are able to 
1. write an accurate, clear and credible digital content in an informative and 

news-based (PLO2) 
2. write a compelling marketing content tailored to digital platforms and 

defined target audiences (PLO2) 
3. utilize creative writing techniques and appropriate language strategies to 

enhance audience engagement and effectively achieve communication goals (PLO2) 
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870-305 ปฏิบัติการวิจัยทางนิเทศศาสตร์ 
Practice of Communication Arts Research 

การวางแผนการวิจัยด้านการส่ือสาร ปฏิบัติก ารวิจัย  ก ารเก็บข้อ มูล  
การวิ เค ราะห์ ข้อ มูล เชิ งป ริมาณ และ เชิ งคุณ ภาพ  ก ารอภิ ปรายผลก ารวิ จัย  
การเขียนรายงานผลการวิจยัและบทความวิจยั การน าเสนอผลการวิจยัสู่สาธารณะ 

Communication research planning; research practices; data collection; 
quantitative and qualitative data analysis; research result discussion; writing research 
report and research article; research presentation 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. วางแผนและด าเนินกระบวนการวิจยัการส่ือสารไดค้รบถว้น (PLO 3)  
2. วิเคราะห์ สังเคราะห์ขอ้มูล และน าเสนอค าตอบท่ีน่าเช่ือถือและสนับสนุน

องคค์วามรู้ดา้นการส่ือสาร (PLO3) 
3. เขียนรายงานผลการวิจัยและบทความวิจัยเพ่ือน าเสนอต่อสาธารณะได ้

(PLO4) 
Students are able to 
1. plan and conduct a complete communication research process (PLO3) 
2 .analyze and synthesize research data, and present credible research 

findings and discussion that contribute to the body of knowledge in communication 
(PLO3) 

3. write research reports and research articles for public presentation (PLO4) 
 

3((3)-0-6) 

870-400 เตรียมสหกิจ 2* 
Preparation for Cooperative Education II 

การเตรียมความพร้อมในการปฏิบตัิสหกิจศึกษาด้านนิเทศศาสตร์ ฝึกฝนการ
ท างานร่วมกับผูอ้ื่นในสภาพแวดลอ้มท่ีมีความหลากหลาย จรรยาบรรณทางวิชาชีพ 
แนวทางการจัดท าและน าเสนอโครงงาน การรายงานผลการปฏิบัติงาน และการ
ประเมินผลการปฏิบตัิงาน 

Preparation for cooperative education in communication arts; training to 
work collaboratively with others in diverse environments; professional ethics; 
guidelines for developing and presenting project proposals; reporting on work 
performance and evaluating work outcomes 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายขั้ นตอน กระบวนการ และความคาดหวังของการปฏิบั ติ 
สหกิจศึกษาไดอ้ย่างถูกตอ้ง (PLO6) 

2. วิ เคราะห์ และแก้ไข ปัญห าท่ีอ าจ เกิดขึ้ น ในสถานปฏิ บั ติ งานได ้
อย่างเหมาะสม (PLO4) 

3. น าเสนอโครงงานและเขียนรายงานสหกิจศึกษาไดอ้ย่างถูกตอ้ง (PLO6) 
Students are able to 

2((0)-4-2) 
* ไม่นบั 
หน่วยกิต 
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1. explain the steps, processes, and expectations of cooperative education 
correctly (PLO6) 

2. analyze and identify the solution to solve problems that may arise in the 
workplace (PLO4) 

3. present a project and write a cooperative education report accurately 
(PLO6) 

 
870-401 สัมมนาประเด็นนิเทศศาสตร์ 

Seminar on Issues in Communication Arts 
ประเด็นร่วมสมยัท่ีส าคญัในศาสตร์นิเทศศาสตร์ ทั้งในแง่ของทฤษฎีและการ

ประยุกตใ์ช้จริง การอภิปราย วิพากษว์ิจารณ์ และการน าเสนอประเด็นส าคญัดา้นนิเทศ
ศาสตร์จากมุมมองต่าง ๆ พร้อมทั้งวิเคราะห์กรณีศึกษา และการจดัสัมมนาสู่สาธารณะ 

Contemporary issues in the field of communication, both in terms of theory 
and practical application; discussion, critique, and presentation of significant 
communication topics from various perspectives; case study analysis; and organizing 
public seminars 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อภิปรายแนวคิด ทฤษฎี และประเด็นร่วมสมัยท่ีส าคัญในศาสตร์นิเทศ

ศาสตร์ได ้(PLO1)  
2. วิพากษแ์นวคิดหรือกรณีศึกษาด้านนิเทศศาสตร์จากหลากหลายมุมมองได้

อย่างเป็นระบบ (PLO2)  
3. ใช้ข้ อ มู ลแล ะ เค ร่ือ งมื อ ส่ื อส าร เพ่ื อ ก ารน า เสนอ คว ามคิ ด เห็ น  

เชิงวิเคราะห์เก่ียวกบัประเด็นร่วมสมยัในวงการนิเทศศาสตร์ (PLO3)  
4. ติดตามประเด็นร่วมสมยัและปรับใชเ้พ่ือการเรียนรู้อย่างต่อเน่ือง (PLO4)  
5. จัด กิ จ ก รรมอ ภิ ป ร ายห รือ สั มมน า เ ก่ี ย วกับ ป ระ เด็ น ร่ วม ส มั ย 

ในนิเทศศาสตร์เพ่ือส่ือสารต่อสาธารณะอย่างมีจรรยาบรรณและรับผิดชอบ  
ต่อสังคม (PLO5)  

Students are able to 
1. discuss the key concepts, theories, and contemporary issues in 

communication arts (PLO1) 
2. evaluate and critique communication concepts or case studies from 

multiple perspectives in a systematic manner (PLO2) 
3. utilize data and communication tools to present analytical viewpoints on 

contemporary issues in the field of communication (PLO3) 
4. monitor and adapt to contemporary issues for continuous learning 

(PLO4) 
5. organize discussions or seminars on contemporary communication issues 

3((3)-0-6) 
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to engage the public with ethical awareness and social responsibility (PLO5) 

870-402 สหกิจศึกษา 
Cooperative Education  

การปฏิบัติ งานด้าน นิ เทศศาสตร์ในสถานประกอบการจริง  ภ ายใต้ 
ก ารดู แล แล ะ แน ะน าจ าก อ าจ าร ย์ ท่ี ป รึ ก ษ าส ห กิ จ ศึ ก ษ า  แล ะ พ่ี เลี้ ย งใน 
สถานประกอบการ การจัดท ารายงานสหกิจศึกษา และการน าเสนอผลส าเร็จของ
โครงงานสหกิจศึกษา 

Practice in communication arts within a real workplace, under the 
supervision and guidance of a cooperative education advisor and an industry mentor; 
preparation of a cooperative education report; and presentation of the outcomes of 
the cooperative education projects 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. พัฒ น าทั ก ษ ะ ก าร เรี ย น รู้ ด้ ว ย ต น เอ งแ ล ะ ก ารป รั บ ตั ว ให้ ทั น 

ต่อความเปลี่ยนแปลงในสถานประกอบการ (PLO4) 
2. ปฏิบัติงานตามจรรยาบรรณวิชาชีพและมีความรับผิดชอบต่อสังคม 

(PLO5) 
3. ใช้ความรู้และทักษะทางนิเทศศาสตร์ในการปฏิบัติงานจริงจนบรรลุ

เป้าหมาย (PLO6) 
4. วางแผนและด าเนินกระบวนการผลิตส่ือดิจิทัลได้ในสถานประกอบการ 

(MLO1) 
5. ผลิตและน าเสนอส่ือผ่านช่องทางต่างๆได้อย่างสร้างสรรค์และเหมาะสม

กบักลุ่มเป้าหมาย (MLO2) 
6. จดัการและวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือใชใ้นการส่ือสารการตลาด (MLO3) 
7. วางแผนกลยุทธ์ก าร ส่ื อส ารการตลาด ท่ีสอดคล้องกับ เป้ าหมาย 

ของโครงงานสหกิจศึกษา (MLO4) 
Students are able to 
1. develop self-directed learning skills and adapt to changes in the 

workplace (PLO4) 
2. perform duties in accordance with professional ethics and social 

responsibility (PLO5) 
3. utilize communication arts knowledge and skills to successfully complete 

assigned tasks in the workplace (PLO6) 
4. Plan and implement digital media production processes in a professional 

setting (MLO1) 
5. produce and present media creatively across various channels appropriate 

to target audiences (MLO2) 
6. manage and analyze data to support marketing communication in the 
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cooperative education project (MLO3) 
7. plan marketing communication strategies aligned with the objectives of 

the cooperative education project (MLO4) 
 

2) กลุ่มวิชาเอก   
2.1) วิชาเอกการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัล 
2.1.1) วิชาเอกบังคับ 
870-110 การสร้างสรรค์วิดีโอและการประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์  

Video Creation and AI Application 
กระบวนการผลิตวิดีโอ พ้ืนฐาน ได้แก่  การวางแผนการผลิต  เทคนิค 

การถ่ายท า การตัดต่อ การเลือกใช้อุปกรณ์ การใช้เคร่ืองมือสมัยใหม่เพ่ือเสริมสร้าง
ประสิท ธิภ าพในการผลิต วิดี โอ  หลักก ารและการประยุกต์ ใช้ เทคโนโลยี
ปั ญ ญ าป ระดิ ษ ฐ์ ใน ก ร ะบ วน ก ารผลิ ต วิ ดี โ อ ใน ก ารส ร้ า ง เ น้ื อ ห าวิ ดี โ อ 
ในรูปแบบต่าง ๆ การฝึกปฏิบตัิการผลิตวิดีโอด้วย AI เพ่ือสร้างสรรค์เน้ือหารูปแบบ
ต่าง ๆ ผ่านโครงการปฏิบตัิการในการผลิตวิดีโอ 

Basic video production process including production planning, shooting 
techniques, editing, equipment selection; utilization of modern tools to enhance 
video production efficiency, principles and application of Artificial Intelligence (AI) 
technology in video production; creation of various video content formats; hands-on 
practice in AI-based video production; creative content development through video 
production projects 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายกระบวนการและเทคนิคพ้ืนฐานในการผลิตวิดีโอ (PLO1) 
2. ใชเ้คร่ืองมือและเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์และความคิดสร้างสรรคใ์นการ

ผลิตวิดีโอ (PLO4) 
3. สร้างสรรค์เน้ือหาวิดีโอรูปแบบต่าง ๆ ด้วยการประยุกต์ใช้เทคโนโลยี

ปัญญาประดิษฐ์ (PLO5) 
4. วางแผนและด าเนิ นโครงการผลิ ตวิ ดี โอ  โดยบูรณ าก ารการใช้

ปัญญาประดิษฐ์ (MLO1) 
Students are able to: 
1. explain the processes and fundamental techniques in video production 

(PLO1)  
2. utilize tools and Artificial Intelligence technologies and creativity in 

video production (PLO4)  
3. creatively produce various forms of video content by applying Artificial 

Intelligence technologies (PLO5) 
4.  plan and implement video production projects, integrating Artificial 

Intelligence applications (MLO1) 
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870-210 การออกแบบกราฟิกส าหรับส่ือดิจิทัล 
Graphic Design for Digital Media  

หลกัการพ้ืนฐานและการจดัองค์ประกอบศิลป์ การเลือกใช้สีและตวัอกัษรใน
การออกแบบ เทคนิคการออกแบบกราฟิกส าหรับส่ือดิจิทลัในรูปแบบต่าง ๆ การใช้
ซอฟตแ์วร์และเคร่ืองมือออกแบบกราฟิก แนวโน้มและเทคโนโลยีใหม่ ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง
กบัการออกแบบกราฟิก ฝึกปฏิบตัิผ่านโครงการออกแบบกราฟิกส าหรับส่ือดิจิทลัอย่าง
สร้างสรรค ์

Fundamental principles and visual composition in graphic design; selection 
of colors and typography in design; techniques for creating graphics for various 
forms of digital media; use of graphic design software and tools; exploration of 
emerging trends and technologies in graphic design; and hands-on graphic design 
projects for digital media with a creative approach 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลักการพ้ืนฐานและองค์ประกอบศิลป์ท่ีส าคัญในการออกแบบ

กราฟิกส าหรับส่ือดิจิทลั (PLO1) 
2. ใช้ เทค นิคและ เค ร่ือ งมือดิ จิทัล ในก ารออกแบบกราฟิ กส าห รับ 

ส่ือดิจิทลัไดอ้ย่างสร้างสรรค ์(PLO4) 
3. สร้างสรรค์งานออกแบบกราฟิกท่ีตอบสนองต่อแนวโน้มและเทคโนโลยี

ใหม่ในการออกแบบส่ือดิจิทลั (PLO5) 
4. วางแผนและด าเนินโครงการออกแบบกราฟิกส าหรับส่ือดิจิทลัได ้(MLO2) 
Students are able to: 
1. explain fundamental principles and key visual composition elements in 

graphic design for digital media (PLO1) 
2. utilize techniques and digital tools to creatively design graphics for 

digital media (PLO4) 
3. create graphic design works that respond to emerging trends and new 

technologies in digital media design (PLO5) 
4. plan and implement graphic design projects for digital media (MLO2) 

3((1)-4-4) 

 
870-211 การสร้างสรรค์คอนเทนต์ดิจิทัล 

Digital Content Creation  
แนวคิดและกระบวนการสร้างคอนเทนต์ดิจิทลั การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย

และพฤติกรรมผูบ้ริโภคออนไลน์ หลักการเล่าเร่ืองและการออกแบบคอนเทนต์ท่ี
เหมาะสมกับแพลตฟอร์มดิจิทัล การใช้ภาพ กราฟิก และการผลิตวิดีโอคอนเทนต ์
เทคนิคการใช้กลยุทธ์การตลาดคอนเทนต์และการโปร โมท การประยุกต์ใช้
ปัญญาประดิษฐ์และเคร่ืองมือดิจิทัลในการสร้างคอนเทนต์ การจดัการลิขสิทธ์ิและ
พิจารณาด้านจริยธรรมในคอนเทนต์ดิจิทัล ฝึกปฏิบัติผ่านโครงการสร้างสรรค์คอน
เทนตด์ิจิทลั 

3((1)-4-4) 
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         Concepts and processes of digital content creation; analysis of target audiences 
and online consumer behavior; storytelling principles and content design for digital 
platforms; use of images, graphics, and video content production; strategies for 
content marketing and promotion; application of Artificial Intelligence and digital 
tools in content creation; management of copyright and ethical considerations in 
digital content; and hands-on digital content creation projects 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิดและกระบวนการสร้างคอนเทนต์ดิจิทัลท่ีตอบโจทย์

กลุ่มเป้าหมาย (PLO1) 
2. ออกแบบและผลิตคอนเทนต์ดิจิทลัท่ีมีความคิดสร้างสรรค์และเหมาะสม

กบัแต่ละแพลตฟอร์มดิจิทลั (PLO5) 
3. ใช้ เทคโนโลยีปัญญาประดิษ ฐ์และเค ร่ืองมือดิ จิทัล เพ่ื อการสร้ าง  

คอนเทนต ์(PLO5) 
4. วางแผนและด าเนินโครงการสร้างคอนเทนต์ดิ จิทัลโดยค านึงถึ ง  

การบริหารลิขสิทธ์ิและจริยธรรม (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain the concepts and processes of digital content creation that address 

target audiences (PLO1) 
2. design and produce creative digital content appropriate for various digital 

platforms (PLO5) 
3. utilize Artificial Intelligence and digital tools to enhance the efficiency of 

content creation (PLO5) 
4. plan and implement digital content creation projects with consideration of 

copyright management and ethical practices (MLO2) 
 
870-212 การผลิตส่ือดิจิทัลด้วยปัญญาประดิษฐ์ 

Digital Media Production with Artificial Intelligence 
         ห ลั ก ก า ร แ ล ะ ก าร ป ร ะ ยุ ก ต์ ใช้ เท ค โ น โ ล ยี ปั ญ ญ าป ร ะ ดิ ษ ฐ์  (AI)  
ในกระบวนการผลิตส่ือดิจิทลั การใชเ้คร่ืองมือและแพลตฟอร์ม AI ในการสร้างสรรค์
เน้ือหาในรูปแบบภาพ วิดีโอ ข้อความ และกราฟิก การวิเคราะห์ข้อมูลผู้ชมและ
กลุ่มเป้าหมายด้วย AI เพ่ือสนับสนุนการวางแผนและพัฒนาส่ือ แนวโน้มและ
เทคโนโลยี AI ท่ีก าลังเปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรมส่ือ การพิจารณาจริยธรรมและข้อ
กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัการใช้ AI ในการผลิตส่ือ การฝึกปฏิบตัิผ่านโครงการผลิตส่ือ
ดิจิทลัดว้ย AI  

Principles and applications of Artificial Intelligence (AI)  in digital media 
production; use of AI tools and platforms to create visual, video, textual, and graphic 
content; analysis of audience and target group data using AI to support media 
planning and development; emerging trends and AI technologies transforming the 

3((1)-4-4) 
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media industry; considerations of ethics and legal aspects in AI-based media 
production; and practical project-based production of digital media using AI  

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลักการและการใช้เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ในการผลิต  

ส่ือดิจิทลั (PLO1) 
2. ใช้ เค ร่ื อ ง มื อ แล ะแพ ล ตฟ อ ร์ ม  AI เพ่ื อ ส ร้ า ง เ น้ื อ ห า ส่ื อ ดิ จิ ทั ล 

ในหลากหลายรูปแบบ (PLO1) 
3. วิเคราะห์ขอ้มูลผูช้มและกลุ่มเป้าหมายเพ่ือปรับใชใ้นการวางแผนผลิตส่ือ

ดิจิทลั (PLO5) 
4. ประเมินและปฏิบัติตามข้อกฎหมายและจริยธรรมท่ี เก่ียวข้องกับ 

การใช ้AI ในการผลิตส่ือดิจิทลั (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain the principles and applications of Artificial Intelligence 

technologies in digital media production (PLO1) 
2. utilize AI tools and platforms to produce various forms of digital media 

content (PLO1) 
3. analyze audience and target group data to inform digital media 

production planning (PLO5) 
4.  evaluate and comply with legal and ethical considerations in AI-based 

digital media production (MLO2) 
 
870-213 การสร้างรายได้ผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล   

Monetization on Digital Platforms 
กระบวนการและกลยุทธ์ในการสร้างรายได้จากแพลตฟอร์มดิจิทัล วิเคราะห์

รูปแบบธุรกิจดิจิทัลและโมเดลรายได้  การวิ เคราะห์ ผู ้ชมและวางแผนคอนเทนต ์ 
การสร้างแบรนด์ส่วนบุคคล การใช้เคร่ืองมือดิจิทัลและเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์เพ่ือ
สนบัสนุนการสร้างรายได ้การจดัการลิขสิทธ์ิ การพิจารณาจริยธรรมและกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง 
การพฒันาความยัง่ยืนในอาชีพดา้นคอนเทนต์ดิจิทลั ศึกษากรณีตวัอย่าง และฝึกปฏิบติัผ่าน
โครงการเพ่ือพฒันาอาชีพและธุรกิจจริง 

Processes and strategies for generating income from digital platforms; 
analysis of digital business models and revenue streams; audience analysis and 
content planning; personal branding development; application of digital tools and 
artificial intelligence to support monetization; management of copyright, ethical, and 
legal considerations; building sustainability in digital content careers; case studies; 
and practical projects to develop professional and business opportunities 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายกระบวนการและกลยุทธ์ในการสร้างรายได้จากแพลตฟอร์มดิจิทลั 
(MLO2) 
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2. วิเคราะห์รูปแบบธุรกิจดิจิทัล โมเดลรายได้ และวางแผนคอนเทนต์เพ่ือ
สร้างรายได ้(MLO2) 

3. ใช้ เค ร่ื อ งมื อดิ จิ ทั ล และปัญ ญ าประดิ ษ ฐ์ เพ่ื อ เพ่ิ มประสิ ท ธิ ภ าพ 
ในการสร้างรายได ้(MLO2) 

4. ประเมินและจัดการประเด็นด้านลิขสิทธ์ิ  จ ริยธรรม และกฎหมาย  
ในการสร้างรายไดจ้ากคอนเทนตด์ิจิทลั (MLO2) 

Students are able to: 
1. explain processes and strategies for generating income from digital 

platforms (MLO2) 
2. analyze digital business models, revenue streams, and plan content to 

generate income (MLO2) 
3. utilize digital tools and Artificial Intelligence tools to enhance 

monetization efficiency (MLO2) 
4. evaluate and manage copyright, ethical, and legal issues  

in digital content monetization (MLO2) 
 

870-214 การวิเคราะห์ส่ือและกลุ่มเป้าหมายในยุคดิจิทัล  
Digital Media and Target Audience Analysis 

พฤติกรรมผูบ้ริโภคส่ือดิจิทัล แนวคิดและทฤษฎีการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
การแบ่งกลุ่มผูช้มและการสร้างเพอร์โซนา การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงลึกและการเก็บ
ข้อมูลจากแพลตฟอร์มดิจิทัลโดยใช้ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) และเทคโนโลยี
ปัญญาประดิษ ฐ์  (AI) การใช้ เค ร่ืองมือ  Google Analytics, Meta Business Suite, 
YouTube Analytics เพ่ือการวิเคราะห์สถิติ การวิเคราะห์เชิงเน้ือหาและการมีส่วนร่วม 
การตีความขอ้มูลเพ่ือพฒันาคอนเทนต์ การจัดท ารายงานการวิเคราะห์ การพิจารณา
กฎหมายขอ้มูลส่วนบุคคล ฝึกปฏิบตัิและศึกษากรณีตวัอย่างการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย 
         Digital media consumer behavior; concepts and theories of target audience 
analysis; audience segmentation and persona creation; in-depth data analysis and 
data collection from digital platforms using big data and Artificial Intelligence (AI); 
utilization of tools such as Google Analytics, Meta Business Suite, and YouTube 
Analytics for statistical analysis; content and engagement analysis; interpretation of 
data for content development; reporting and presentation of analysis results; 
understanding personal data protection laws; and hands-on practice and case studies 
in target audience analysis 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายในส่ือ
ดิจิทลั (PLO4) 

2. ใช้เคร่ืองมือดิจิทลัและเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ในการวิเคราะห์ขอ้มูล
เชิงลึกของกลุ่มเป้าหมาย (PLO4) 

3((1)-4-4) 
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3. วิ เคราะห์และตีความข้อ มูล เพ่ือน าไปใช้ในการพัฒนาคอนเทนต์ 
ส่ือดิจิทลั (PLO4) 

4. จดัท ารายงานการวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมาย โดยค านึงถึงกฎหมายขอ้มูลส่วน
บุคคลและจริยธรรม (MLO1) 

Students are able to: 
1. explain concepts and theories related to target audience analysis in digital 

media (PLO4) 
2. utilize digital tools and Artificial Intelligence technologies to conduct in-

depth target audience analysis (PLO4) 
3. analyze and interpret data to inform the development of digital media 

content (PLO4) 
4.  prepare target audience analysis reports with consideration of personal 

data protection laws and ethical standards (MLO1) 
 
870-310 การสร้างสรรค์ส่ือภาพยนตร์  

Filmmaking  
แนวคิดและประวตัิศาสตร์ภาพยนตร์ ประเภทของภาพยนตร์ กระบวนการ

เขียนบทภาพยนตร์ การวางแผนและกระบวนการผลิตภาพยนตร์ การจดัท าทีมงาน การ
ก ากบัภาพยนตร์และการก ากับการแสดง เทคนิคการถ่ายภาพยนตร์ การใช้มุมกลอ้ง 
แสง เสียง การออกแบบงานสร้าง การเลือกใช้เคร่ืองแต่งกายและศิลปะการแต่งหน้า 
การประยุกตใ์ชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัในกระบวนการผลิต การตดัต่อ การใส่เสียงและดนตรี
ประกอบ เทคนิคพิเศษ การเรียนรู้เก่ียวกบัเทศกาลภาพยนตร์ การพิจารณาจริยธรรม
และกฎหมายท่ีเก่ียวขอ้งกบัภาพยนตร์ ฝึกปฏิบตัิผ่านโครงการผลิตภาพยนตร์จริง 
         Concepts and history of film; film genres; screenplay writing process; film 
production process and team organization; directing and acting direction; 
cinematography techniques, camera angles, lighting, and sound; production design, 
costume selection, and makeup artistry; application of digital technologies in film 
production; editing, sound design, and musical scoring; special effects; exploration 
of film festivals; ethical and legal considerations in filmmaking; and hands-on film 
production projects 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายแนวคิด ประวตัิศาสตร์ และกระบวนการผลิตภาพยนตร์ (PLO1) 
2. ใช้เทคนิคการถ่ายท า การก ากับ และเทคโนโลยีดิจิทัลในการผลิต

ภาพยนตร์ (PLO5) 
3. ออ ก แบบอ งค์ป ระกอบง าน ส ร้ า ง  แล ะส ร้ างส รรค์ ภ าพยน ต ร์  

ท่ีตอบสนองต่อกลุ่มเป้าหมาย (PLO5) 
4. วางแผนและด าเนินกระบวนการผลิตภาพยนตร์อย่างเป็นระบบ (MLO1) 
5. ประเมินและจดัท าโครงการผลิตภาพยนตร์ โดยค านึงถึงจริยธรรมและ
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กฎหมายท่ีเก่ียวขอ้ง (MLO2) 
Students are able to 
1. explain the concepts, history, and production processes of filmmaking 

(PLO1) 
2. utilize cinematography, directing techniques, and digital technologies in 

film production (PLO5) 
3. design production elements and create films that effectively engage 

target audiences (PLO5) 
4. plan and manage the film production process systematically (MLO1) 
5. evaluate and implement film production projects with consideration of 

ethical and legal standards (MLO2) 
 

870-311 การส่ือสารภาคพลเมืองและการเคลื่อนไหวทางสังคม  
Citizen Communication and Social Movement  

ศึกษาประชาธิปไตยและการมีส่วนร่วมของประชาชน สิทธิเสรีภาพในการ
ส่ือสาร ทฤษฎีการส่ือสารเพ่ือการเปลี่ยนแปลงสังคม การส่ือสารภาคประชาชนและการ
ส่ือสารเพ่ือสร้างอ านาจพลเมือง บทบาทของส่ือทางเลือกและส่ือพลเมือง การใชส่ื้อดิจิทลั
ในการขบัเคลื่อนประเด็นทางสังคม การเคลื่อนไหวทางสังคมในบริบทโลกและไทย การ
ออกแบบการส่ือสารออนไลน์และการสร้างแคมเปญเพ่ือการเปลี่ยนแปลง การจดัการ
ขอ้มูลเพ่ือสร้างผลกระทบสาธารณะ การสร้างเน้ือหาส่ือท่ีขบัเคลื่อนประเด็นสังคม การ
วิเคราะห์กรณีศึกษา การพิจารณาจริยธรรม กฎหมาย และความรับผิดชอบทางการส่ือสาร
เพ่ือสังคม ฝึกปฏิบตัิออกแบบการส่ือสารเพ่ือการเคลื่อนไหวทางสังคม 

Study of democracy and civic participation; freedom of expression and 
communication rights; theories of communication for social change; citizen and 
empowerment communication; the role of alternative media and citizen media; 
application of digital media in driving social change; global and Thai contexts of 
social movements; online communication and campaign design for social 
movements; data management for public impact; creation of content that drives 
social issues; case study analysis; ethical and legal responsibilities in communication 
for social change; and hands-on design of communication strategies for social 
movements 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อ ธิบายแนวคิดและทฤษ ฎี เก่ี ยวกับการส่ื อสารภาคพล เมืองและ 

การเคลื่อนไหวทางสังคม (PLO1) 
2. วิเคราะห์และใช้ส่ือดิจิทัลและส่ือพลเมืองในการขับเคลื่อนประเด็นทาง

สังคม (PLO5) 
3. ออกแบบและจัดก ารแคม เปญ การ ส่ื อส าร เพ่ื อ ก าร เคลื่ อน ไห ว  

ทางสังคม (PLO5) 
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4. ประเมินผลกระทบและความรับผิดชอบทางจริยธรรมและกฎหมายในการ
ส่ือสารเพ่ือสังคม (MLO1) 

Students are able to: 
1. explain concepts and theories of citizen communication and social 

movements (PLO1) 
2. analyze and apply digital and citizen media to drive social issues (PLO5) 
3. design and manage communication campaigns to drive the social movements 

(PLO5) 
4. evaluate impacts and ethical and legal responsibilities in communication 

for social change (MLO1) 
 

870-312 การเล่าเร่ืองเชิงสร้างสรรค์ด้วยส่ือความเป็นจริงเสริม  
Creative Storytelling with Augmented Reality 

แนวคิดและหลกัการท างานของเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม (Augmented 
Reality: AR) การใชเ้ทคโนโลยี AR เพ่ือการสร้างสรรค์ การเล่าเร่ือง การออกแบบการ
มีปฏิสัมพนัธ์กบัผูช้ม การเลือกใช้เคร่ืองมือและซอฟต์แวร์ส าหรับการพฒันาเน้ือหา
ความเป็นจริงเสริม การผสานเทคโนโลยีเขา้กบัเทคนิคการเล่าเร่ืองในรูปแบบใหม่ ๆ 
การฝึกปฏิบตัิผ่านโครงการสร้างสรรคส่ื์อดว้ยเทคโนโลยีความเป็นจริงเสริม 

Concepts and working principles of Augmented Reality (AR) technology; 
application of AR in creative storytelling; designing interactive experiences for 
audiences; selecting tools and software for AR content development; integrating AR 
technology with innovative storytelling techniques; and hands-on practice through 
creative AR media projects 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิด หลกัการท างาน และการประยุกตใ์ช้เทคโนโลยีความเป็น

จริงเสริมในการเล่าเร่ือง (PLO1) 
2. อ อ ก แบ บ ก าร เล่ า เ ร่ื อ ง เชิ งส ร้ า งส ร ร ค์ ท่ี ผ ส าน เท ค โน โล ยี 

ความเป็นจริงเสริมและการมีปฏิสัมพนัธ์กบัผูช้ม (PLO4) 
3. ใชเ้คร่ืองมือและซอฟต์แวร์ในการพฒันาเน้ือหาความเป็นจริงเสริมอย่าง

สร้างสรรค ์(PLO4) 
4. วางแผนและด าเนิ น โครงก ารส ร้ างส รรค์ ส่ื อ ด้ วย เทคโนโลยี 

ความเป็นจริงเสริม (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain the concepts, working principles, and applications of Augmented 

Reality technology in storytelling (PLO1) 
2. design creative storytelling that integrates Augmented Reality 

technology and interactive audience experiences (PLO4) 
3. utilize tools and software to creatively develop Augmented Reality 

3((1)-4-4) 
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content (PLO4) 
4. plan and implement creative media projects using Augmented Reality 

technology (MLO2) 
 

870-313 การสร้างสรรค์ส่ือส าหรับองค์กรธุรกิจท้องถิ่น   
Media Creation for Local Businesses 

หลกัการของการสร้างสรรค์ส่ือส าหรับองคก์รธุรกิจทอ้งถิ่น ความส าคญัของ
แบรนด์และอตัลกัษณ์องค์กร การวิเคราะห์กลุ่มเป้าหมายและพฤติกรรมผูบ้ริโภค กล
ยุทธ์การสร้างเน้ือหาส่ือท่ีเหมาะสมส าหรับธุรกิจท้องถิ่น การใช้โซเชียลมีเดียและ
แพลตฟอร์มดิจิทลัในการส่งเสริมการตลาด การสร้างเอกลกัษณ์ทางธุรกิจ การผลิตวิดีโอ
และเน้ือหามลัติมีเดียเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วม และการใชส่ื้อและโฆษณาเพ่ือเพ่ิมการรับรู้
แบรนด ์

Principles for media creation for local businesses; importance of branding and 
organizational identity; analysis of target audiences and consumer behavior; 
strategies for content creation tailored to local businesses; use of social media and 
digital platforms for marketing promotion; building business identity; production of 
video and multimedia content for audience engagement; and utilization of media and 
advertising to enhance brand awareness 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลักการและแนวทางการสร้างสรรค์ส่ือส าหรับองค์กรธุรกิจ

ทอ้งถิ่น (PLO1) 
2. วิเคราะห์กลยุทธ์การสร้างส่ือและเน้ือหาดิจิทลัท่ีเหมาะสมกบัธุรกิจทอ้งถิ่น 

(PLO5) 
3. ผลิ ต ส่ื อวิ ดี โอ และ เน้ื อห ามัล ติ มี เดี ย เพ่ื อ ส่ ง เส ริมการตล าดและ 

สร้างการมีส่วนร่วมของกลุ่มเป้าหมาย (PLO5) 
4. วางแผนและพฒันาโครงการสร้างสรรค์ส่ือส าหรับองค์กรธุรกิจทอ้งถิ่น

อย่างเป็นระบบ (MLO1) 
5. ประเมินการใชก้ลยุทธ์การใชส่ื้อและโฆษณาเพ่ือสร้างการรับรู้แบรนด์ (MLO2) 
Students are able to: 
1.  explain the principles and approaches of media creation for local 

businesses (PLO1) 
2.  analyze the strategies for creating media and digital content suitable for 

local businesses (PLO5) 
3.  produce video and multimedia content to promote marketing and 

enhance audience engagement (PLO5) 
4.  plan and develop systematic media creation projects for local businesses 

(MLO1) 
5.  evaluate and implement media and advertising strategies to build brand 

3((1)-4-4) 
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awareness (MLO2) 
 

870-410 ฝึกปฏิบัติการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัล  
Practice of Digital Media Creation 

ฝึกปฏิบตัิการสร้างสรรคส่ื์อดิจิทลั ผ่านการออกแบบและด าเนินโครงการด้านการ
ผลิตส่ือดิจิทัลจริง ศึกษาและลงมือปฏิบัติอย่างละเอียด ตั้ งแต่กระบวนการวางแผน 
วิเคราะห์ ออกแบบ พฒันา และน าเสนอผลงานสู่สาธารณะ ภายใต้การให้ค าปรึกษาและ
แนะน าจากอาจารยผู์ส้อนและท่ีปรึกษา มุ่งเน้นการบูรณาการความรู้ ทักษะ และเจตคติท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการสร้างสรรค์ส่ือดิจิทลั และการประเมินคุณภาพผลงานอย่างมีจริยธรรมและ
ความรับผิดชอบ 

Practice digital media creation through the design and implementation of real 
digital media production projects; in-depth study and hands-on practice covering 
planning, analysis, design, development, and public presentation of works under the 
guidance of instructors and project advisors; emphasis on integrating knowledge, 
skills, and attitudes related to digital media creation and evaluating the quality of 
outputs with ethical and responsible considerations. 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายและสามารถใช้ความรู้ด้านการออกแบบและการสร้างสรรค์ส่ือ

ดิจิทลัอย่างมีหลกัการ (PLO1) 
2. บูรณาการเทคโนโลยีดิจิทัลและเค ร่ืองมือท่ี เหมาะสมในการผลิต  

ส่ือดิจิทลั (PLO2) 
3. วิ เคราะห์ และออกแบบส่ือดิ จิทัล ท่ีตอบสนองต่อ เป้ าหมายและ

กลุ่มเป้าหมาย (PLO3) 
4. ใชก้ระบวนการผลิตส่ือดิจิทลัได ้(PLO4) 
5. ประ เมิน คุ ณ ภ าพ แล ะค ว าม เห ม าะสมของ ส่ื อดิ จิ ทั ล ใน บ ริบท 

ท่ีหลากหลาย (PLO5) 
6. ปฏิบัติ งานด้ านการส ร้ างสรรค์ ส่ื อดิ จิทั ล อ ย่ างมี จ ริยธรรมและ  

ความรับผิดชอบต่อสังคม (PLO6) 
7. วางแผนแล ะบ ริห ารจัดก ารโค รงก ารส ร้ างส รรค์ ส่ื อ ดิ จิ ทั ล ได้ 

อย่างเป็นระบบ (MLO1) 
8. สร้างและน าเสนอผลงานส่ือดิจิทลัท่ีมีคุณภาพต่อสาธารณะ (MLO2) 
Students are able to 
1. explain and utilize knowledge of design and the creation of digital media 

according to its principles (PLO1) 
2. integrate appropriate digital technologies and tools in digital media 

production (PLO2) 
3. analyze and design digital media that responds to objectives and target 

audiences (PLO3) 

3((1)-4-4) 
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4. implement the digital media production process (PLO4) 
5. evaluate the quality and appropriateness of digital media in various 

contexts (PLO5) 
6. perform digital media creation tasks ethically and comply with social 

responsibility (PLO6) 
7. plan and manage digital media creation projects systematically (MLO1) 
8. create and present high-quality digital media works to the public (MLO2) 

 
2.1.2) วิชาเอกเลือก 
870-220 ภาพยนตร์ศึกษา   

Film Studies  
ศึกษาความหมาย พฒันาการ บทบาทและหนา้ท่ีของภาพยนตร์ ประวตัิศาสตร์

ภาพยนตร์ ทฤษฎีภาพยนตร์ องคป์ระกอบของภาพยนตร์ ประเภทและแนวภาพยนตร์ 
คุณค่าและสุนทรียะของภาพยนตร์ บทบาทของภาพยนตร์ในยุคดิจิทลั หลกัการและ
กระบวนการวิจารณ์ภาพยนตร์ การสัมมนาและอภิปรายเชิงวิพากษเ์ก่ียวกบัภาพยนตร์
ศึกษา 

Study of the meaning, development, roles, and functions of film; history of 
cinema; film theories; elements of film; film genres; values and aesthetics of film; 
the role of film in the digital era; principles and processes of film criticism; and 
seminars and critical discussions in film studies 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายพฒันาการ บทบาท และทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัภาพยนตร์ (PLO1) 
2. วิเคราะห์องค์ประกอบ ประเภท และคุณค่าทางสุนทรียะของภาพยนตร์ 

(PLO1) 
3. ประเมินและวิจารณ์ภาพยนตร์โดยใช้หลักการและกรอบแนวคิดท่ี

เหมาะสม (MLO2) 
4. น าเสนอผลการวิเคราะห์และขอ้คิดเห็นเชิงวิพากษ์เก่ียวกับภาพยนตร์ใน

การสัมมนา (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain the development, roles, and theories related to film (PLO1) 
2. analyze the elements, genres, and aesthetic values of film (PLO1) 
3. evaluate and critique films using appropriate principles and conceptual 

frameworks (MLO2) 
4.  present analytical results and critical perspectives on film in seminar 

discussions (MLO2) 

3((3)-0-6) 
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870-221 การใช้ปัญญาประดิษฐ์เพื่อสร้างรายได้   
AI for Monetization 

พ้ืนฐานเก่ียวกับปัญญาประดิษฐ์และเทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้อง การประยุกต์ใช้
ปัญญาประดิษฐ์ในงานด้านส่ือสารและนิเทศศาสตร์ การใช้ปัญญาประดิษฐ์ในการ
สร้างเน้ือหามลัติมีเดีย การท าการตลาดและสร้างแบรนด์ด้วย AI การวิเคราะห์ขอ้มูล
และการเจาะกลุ่มเป้าหมายด้วย AI การสร้างรายได้จากแพลตฟอร์มออนไลน์ การ
ออกแบบโมเดลธุรกิจใหม่ ๆ ท่ีขบัเคลื่อนดว้ยเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ การพิจารณา
จริยธรรมและความรับผิดชอบในการใช ้AI ศึกษากรณีตวัอย่าง และฝึกปฏิบตัิการสร้าง
รายไดจ้ากการใช ้AI 

Fundamental understanding of Artificial Intelligence ( AI)  and related 
technologies; application of AI in communication and media fields; AI-based 
multimedia content creation; AI-driven marketing and brand building; data analysis 
and audience targeting using AI; generating income from online platforms; designing 
new business models enabled by AI technologies; ethical considerations and 
responsibilities in using AI; case studies; and practical training in AI-based 
monetization 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อ ธิ บ ายแน ว คิ ด พ้ื น ฐาน แล ะก ารป ระ ยุ ก ต์ ใช้ ปั ญ ญ าป ระดิ ษ ฐ์ 

ในงานส่ือสารและนิเทศศาสตร์ (PLO1) 
2. วิเคราะห์และออกแบบกลยุทธ์การสร้างรายไดจ้ากแพลตฟอร์มดิจิทลัด้วย

การใชปั้ญญาประดิษฐ์ (PLO4) 
3. ใช้ปัญญาประดิษฐ์สร้างเน้ือหาและด าเนิน กิจกรรมทางการตลาด 

เพ่ือสร้างรายได ้(PLO4) 
4. วางแผนและด าเนินโครงการสร้างรายได้จากการใช้ปัญญาประดิษฐ์ โดย

ค านึงถึงจริยธรรมและความรับผิดชอบ (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain fundamental concepts and applications of AI in communication 

and media fields (PLO1) 
2. analyze and design monetization strategies for digital platforms using AI 

(PLO4) 
3. utilize AI to create content and perform marketing activities for 

monetization (PLO4) 
4.  plan and implement AI-based monetization projects with ethical 

considerations and responsibility (MLO2) 

3((1)-4-4) 
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870-320 การผลิตภาพยนตร์ด้วยสมาร์ทโฟน   

Smartphone Filmmaking  

หลักการผลิตภาพยนตร์ด้วยสมาร์ทโฟน กระบวนการพฒันาบทและการวาง
แผนการถ่ายท า การออกแบบองค์ประกอบภาพ การใช้แสง เสียง และการเคลื่อนกลอ้ง 
เทคนิคการใช้แอปพลิเคชันส าหรับการถ่ายท าและการตัดต่อภาพยนตร์ การออกแบบ
การเล่าเร่ืองและการก ากบัภาพยนตร์ด้วยสมาร์ทโฟน การผลิตส่ือภาพยนตร์เพ่ือการ
เผยแพร่บนแพลตฟอร์มดิจิทลั และการฝึกปฏิบติัการผลิตภาพยนตร์สั้นด้วยสมาร์ทโฟ
นอย่างมืออาชีพ 

Principles of smartphone filmmaking; script development and production 
planning; composition, lighting, sound, and camera movement techniques; use of 
applications for filming and editing; storytelling and directing using smartphones; 
producing films for digital platforms; and hands-on practice in creating short films 
using smartphones 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายหลกัการและกระบวนการผลิตภาพยนตร์ดว้ยสมาร์ทโฟน (PLO1) 
2. ใชเ้ทคนิคการถ่ายท าและตดัต่อภาพยนตร์ดว้ยสมาร์ทโฟนได ้(PLO4) 
3. อ อ ก แ บ บ ก าร เล่ า เ ร่ื อ ง แ ล ะ ผ ลิ ต ภ าพ ย น ต ร์ เ พ่ื อ ก า ร เผ ย แพ ร่ 

บนแพลตฟอร์มดิจิทลั (PLO5) 
4. วางแผนและจดัการกระบวนการผลิตภาพยนตร์สั้นด้วยสมาร์ทโฟน อย่าง

เป็นระบบ (MLO1) 
5. สร้างและน าเสนอผลงานภาพยนตร์สั้นดว้ยสมาร์ทโฟนท่ีมีคุณภาพ (MLO2) 
Students are able to: 
1. explain the principles and processes of smartphone filmmaking (PLO1) 
2. utilize filming and editing techniques via smartphones (PLO4) 
3. design storytelling and produce films for dissemination through digital 

platforms (PLO5) 
4. plan and manage the short film production process using smartphones 

systematically (MLO1) 
5.  create and present high-quality short films produced using smartphones 

(MLO2) 
 

3((1)-4-4) 

870-321 การส่ือสารการแสดง   
Communicative Performance  

หลักการหลักการและทฤษฎีการส่ือสารการแสดง องค์ประกอบการแสดง เทคนิค
การพฒันาทักษะการแสดง การประยุกต์การแสดงในส่ือต่าง ๆ การเขียนบทและการ
ก ากบัการแสดง ฝึกปฏิบตัิการส่ือสารการแสดงผ่านกิจกรรมเชิงสร้างสรรคแ์ละโครงการ

3((1)-4-4) 
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การแสดงจริง 
Principles and theories of communicative performance; elements of 

performance; techniques for developing acting skills; application of performance 
across various media; script writing and performance directing; and hands-on practice 
in communicative performance through creative activities and real-world performance 
projects 

ผูเ้รียนสามารถ 
1.  อธิบายหลกัการและทฤษฎีการส่ือสารการแสดงและองค์ประกอบการแสดง 

(MLO2) 
2.  พัฒนาทักษะการแสดงและการประยุกต์ใช้ในการส่ือสารในส่ือต่าง ๆ 

(MLO2) 
3.  ออกแบบและด าเนินโครงการส่ือสารการแสดงอย่างสร้างสรรค ์(MLO2) 
Students are able to: 
1.  explain the principles and theories of communicative performance and 

performance elements (MLO2) 
2.  develop acting skills and apply them in communication across various 

media (MLO2) 
3. design and implement creative communicative performance projects (MLO2) 
 

870-322 ภาษาถิ่นเพื่อการสร้างสรรค์ส่ือ   
Local Languages for Media Creation  

ศึกษาประเด็นทอ้งถิ่นนิยมและโลกาภิวตัน์ อตัลกัษณ์และความเป็นลูกผสมทาง
วฒันธรรม ภาษาถิ่นใต ้ภาษามลายูถิ่นปัตตานี และภาษาถิ่นอื่น ๆ ในบริบทของการ
ส่ือสาร พลวตัของส่ือภาษาถิ่น บทบาทของภาษาถิ่นในงานสร้างสรรค์ร่วมสมยั และการ
ใชภ้าษาถิ่นเพ่ือพฒันาชุมชน เนน้การฝึกปฏิบติัการใชภ้าษาถิ่นเพ่ือพฒันาชุมชนและผลิต
ส่ือสร้างสรรค ์

Study of localism and globalization; cultural identity and hybridity; Southern 
Thai dialects, Pattani Malay, and other local languages in communication contexts; 
dynamics of local language media; roles of local languages in contemporary creative 
works; the application of local languages for community development, includes 
practical training in using local languages for community development and creative 
media production 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อ ธิ บ า ย บ ท บ าท ข อ งภ าษ าถิ่ น ใน ก ร ะ บ ว น ก าร ส่ื อ ส า ร แ ล ะ 

การสร้างสรรคส่ื์อ (PLO4) 
2. วิเคราะห์การใช้ภาษาถิ่นในการพัฒนางานสร้างสรรค์ร่วมสมัยและการ

พฒันาชุมชน (PLO5) 

3((3)-0-6) 
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3. ออกแบบและผลิตส่ือสร้างสรรค์โดยใช้ภาษาถิ่นเพ่ือเสริมสร้างอัตลักษณ์และ
พฒันาชุมชน (MLO1) 

 
Students are able to: 
1. explain the roles of local languages in communication and creative media 

processes (PLO4) 
2. analyze the use of local languages in contemporary creative works and 

community development (PLO5) 
3. design and produce creative media using local languages to enhance 

cultural identity and support community development (MLO1) 
 

870-323 วารสารศาสตร์ท่ีขับเคลื่อนด้วยข้อมูล 
Data-Driven Journalism 

เทคนิคการเก็บรวบรวมและตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูล วิธีการวิเคราะห์
ขอ้มูลเพ่ือการรายงานข่าวโยใช้หลกัสถิติและคอมพิวเตอร์ หลกัการสร้างภาพน าเสนอ
ข้อมูลและออกแบบอินโฟกราฟิก การผสานฐานข้อมูลและเคร่ืองมือดิจิทัลใน
กระบวนการท าข่าว มาตรฐานจริยธรรมและการตรวจสอบขอ้เท็จจริงในการท าข่าวเชิง
ขอ้มูล ฝึกปฏิบตัิการใชชุ้ดขอ้มูลจริงเพ่ือเล่าเร่ือง กระบวนการท างานร่วมเป็นทีมเพ่ือการ
เล่าเร่ืองดว้ยขอ้มูล 

Techniques of data collection and verification; methods of statistical and 
computational analysis for news; principles of data visualization and infographic 
design; integration of databases and digital tools into reporting workflows; ethical 
standards and fact-checking in data journalism; practice on storytelling projects using 
real-world datasets; collaborative practices for data-driven storytelling 
ผูเ้รียนจะสามารถ: 

1. วิเคราะห์แหล่งข้อมูลเชิงสถิติและชุดข้อมูลขนาดใหญ่  เพ่ือน ามาใช้
สนบัสนุนหัวขอ้ข่าวไดอ้ย่างแม่นย  า (MLO1) 

2. ออกแบบและสร้างภาพข้อมูล (data visualization) และอินโฟกราฟิก เพ่ือ
ส่ือสารประเด็นข่าวเชิงขอ้มูลให้เขา้ใจง่ายและน่าสนใจ (MLO1) 

3. ใช้เคร่ืองมือและเทคนิคการวิ เคราะห์ข้อมูลในกระบวนการตรวจสอบ
ขอ้เท็จจริงและเช่ือมโยงขอ้มูลเชิงลึกกบับริบทข่าว (MLO1) 

Students are able to 
1. analyze and evaluate the credibility of sources and datasets for journalistic 

purposes (MLO1) 
2. design and produce ease to understand data visualizations and 

infographics to communicate news effectively (MLO1) 
3. employ statistical tools and computational methods to derive trends and 

narratives from data adhere to ethical standards and fact-checking protocols in data-

3((1)-4-4) 
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driven reporting (MLO1) 
 

 
 

870-420 การเขียนและสร้างสรรค์เน้ือหาขนาดยาว  
Long Form Content Writing and Creation  

หลกัการ แนวคิด และกระบวนการเขียนเน้ือหาขนาดยาวในหลากหลายบริบท 
ทั้งในส่ือดั้งเดิมและส่ือดิจิทลั การวางโครงเร่ือง การวิจยัและวิเคราะห์ขอ้มูล การพฒันา
เน้ือหาเชิงเล่าเร่ือง การเขียนบทความสารคดี บทวิเคราะห์ สกู๊ป การประยุกตใ์ช้ในการ
สร้างสรรคเ์น้ือหาออนไลน์ การน าเสนอประเด็นซับซ้อน การสร้างอิทธิพลต่อสาธารณะ 
และการออกแบบประสบการณ์การอ่าน ชม และฟัง ท่ีน่าสนใจและมีคุณภาพ 

Principles, concepts, and processes of long-form content writing across 
various contexts, including traditional and digital media; story structure development; 
research and data analysis; narrative writing techniques; writing feature articles, 
analyses, and in-depth reports; application of long-form content creation in online 
platforms; presenting complex issues; influencing public audiences; and designing 
engaging and high-quality reading, viewing, and listening experiences 
 ผูเ้รียนสามารถ 

1. อธิบายและวิเคราะห์กระบวนการเขียนและสร้างสรรค์เน้ือหาขนาดยาวใน
บริบทต่าง ๆ (PLO5) 

2. ผลิ ต เน้ื อห าขน าดยาว ท่ี ส าม ารถน า เสน อประ เด็ น ซั บซ้ อนแล ะ 
สร้างอิทธิพลต่อสาธารณะได ้(PLO5) 

3. ออก แบบป ระสบก ารณ์ ก ารอ่ าน  ชม  ฟั ง  ขอ ง เน้ื อ ห าขน าด ยาว 
ให้มีคุณภาพและสร้างความน่าสนใจ (MLO2) 

Students are able to: 
1. explain and analyze the processes of writing and creating long-form 

content across different contexts (PLO5) 
2. produce long-form content that presents complex issues and influences 

public audiences (PLO5) 
3. design high-quality and engaging reading, viewing, and listening 

experiences for long-form content (MLO2) 
 

3((3)-0-6) 

2.2) วิชาเอกการส่ือสารการตลาดเพื่อการประกอบการ 
2.2.1) วิชาเอกบังคับ 
870-111 การส่ือสารการตลาดและการประยุกต์ใช้ปัญญาประดิษฐ์ 

Marketing Communication and Artificial Intelligence 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการส่ือสารการตลาด การจดัการและวิเคราะห์ขอ้มูล

3((3)-0-6) 
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เพ่ือพัฒนาแผนกลยุทธ์การส่ือสารการตลาด การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและ
ปัญญาประดิษฐ์เพ่ือเสริมประสิทธิภาพการส่ือสาร การค านึงถึงจริยธรรมและความ
รับผิดชอบต่อสังคมในการออกแบบเน้ือหาและกลยุทธ์การส่ือสาร การส่งเสริมทกัษะ
การเรียนรู้ตลอดชีวิต และการประเมินผลแผนการส่ือสารการตลาดเพ่ือพฒันาอย่าง
ต่อเน่ือง 

Concepts and theories of marketing communication; managing and analyzing 
data for developing marketing communication strategies; applying digital technologies 
and Artificial Intelligence to enhance communication effectiveness; integrating ethics 
and social responsibility in designing content and communication strategies; 
promoting lifelong learning skills; and evaluating marketing communication plans for 
continuous improvement 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและปัญญาประดิษฐ์ในการออกแบบส่ือและเน้ือหา

ส าหรับการส่ือสารการตลาด (PLO1) 
2. จดัการและวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือสนับสนุนการตดัสินใจดา้นกลยุทธ์การส่ือสาร

การตลาด (MLO3)  
3. แสวงหาและเรียนรู้แนวโน้มใหม่ ๆ ในการส่ือสารการตลาดและเทคโนโลยี 

เพ่ือพฒันาทกัษะอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
4. ออกแบบและน าเสนอแผนการส่ือสารการตลาดอย่างมีจริยธรรมและ

รับผิดชอบต่อสังคม (PLO5) 
Students are able to 
1.  utilize digital technologies and Artificial Intelligence in designing media 

and content for marketing communication (PLO1) 
2.  manage and analyze data to support decision-making in marketing 

communication strategies (MLO3) 
3. seek and learn new trends in marketing communication and technologies to 

continuously develop skills (PLO4) 
4.  design and present marketing communication plans with ethical 

consideration and social responsibility (PLO5) 
 

870-215 การสร้างสรรค์ส่ือดิจิทัลเพื่อการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ 
Digital Media Design for Advertising and Public Relations 

หลักการคิด งานสร้ างสรรค์ ส่ื อ เพ่ื อการโฆษณาและประชาสั มพัน ธ์  
การเขี ยนบทสรุปการสร้ างสรรค์  ก ารออกแบบกราฟิกเพ่ือการโฆษณาและ  
การประชาสัมพนัธ์ การใชต้วัอกัษร ทฤษฎีสี องค์ประกอบศิลป์และสารสนเทศ การใช้
เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ และโปรแกรมคอมพิวเตอร์เพ่ือออกแบบกราฟิก เทคนิคท่ี
จ าเป็นในงานออกแบบ การสร้างกราฟิกเคลื่อนไหวเพ่ือการโฆษณาและการ
ประชาสัมพนัธ์ 

3((1)-4-4) 
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Principles of creative media development for advertising and public relations ; 
writing a creative brief ; graphic design for advertising and public  relations ; 
typography; color theory; art and information composition ; the use of Artificial 
Intelligence technologyand computer programs for graphic design ; essential design 
techniques; and creating motion graphics for advertising and public relations 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. เลือกใช้เทคโนโลยีดิจิทัล เทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ และเคร่ืองมื อ

ออกแบบอย่างเหมาะสมในการสร้างสรรค์ส่ือเพ่ือการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ 
(PLO1) 

2. แสวงหาและเรียนรู้แนวโน้ม เทคโนโลยี และเคร่ืองมือใหม่ ๆ เพ่ือพฒันา
งานออกแบบส่ือดิจิทลัอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 

3. ออกแบบและพฒันาส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์อย่างมีจริยธรรมและ
รับผิดชอบต่อสังคม (PLO5) 

4. จัดการและวิ เคราะห์ข้อ มูล เพ่ือสนับสนุนการออกแบบและพัฒนา  
ส่ือโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ (MLO3) 

Students are able to:  
1. select and utilize appropriate digital technologies, Artificial Intelligence 

technology and design tools to create media for advertising and public relations 
(PLO1) 

2. seek and learn new trends, technologies, and tools for continuous 
improvement of digital media design (PLO4) 

3. design and develop advertising and public relations media with ethical 
considerations and social responsibility (PLO5) 

4. manage and analyze data to support the design and development of 
advertising and public relations media (MLO3) 

 
870-216 พฤติกรรมผู้บริโภคในยุคดิจิทัล    

Consumer Behavior in the Digital Age 
พฤ ติ ก รรม ผู้บ ริ โภ ค เชิ งลึ ก  ก ารตัด สิ น ใจ ซ้ื อ สิ น ค้ าข อ ง ผู้บ ริ โภ ค 

ในยุคปัจจุบนั แนวโนม้และความตอ้งการ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค 
พฤติกรรมทางจิตวิทยา การตลาดดิจิทลั อิทธิพลจากส่ือสังคมออนไลน์ การเปลี่ยนแปลง
ในพฤติกรรมการซ้ือท่ีเกิดจากวิถีชีวิตท่ีเปลี่ยนแปลงไปในสังคมสมยัใหม่ การวิเคราะห์
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการท่ีหลากหลายของตลาดในยุค
ดิจิทลั 

In-depth study of consumer behavior; decision-making processes in today's 
purchasing activities; trends and demands; factors influencing buying decisions; 
psychological behaviors; digital marketing; the influence of social media; changes in 
consumer purchasing behaviors caused by modern lifestyles; analyzing consumer 

3((3)-0-6) 
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behavior to meet the diverse needs of the digital market 
ผูเ้รียนสามารถ 
1. แ ส ว งห าแล ะวิ เค ร าะห์ ข้ อ มู ล ให ม่ เ ก่ี ย วกับพ ฤติ ก ร รม ผู้บ ริโภ ค  

ในยุคดิจิทลั เพ่ือการเรียนรู้และพฒันาตนเองอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
2. ประเมินผลกระทบทางจริยธรรมและสั งคมของกลยุทธ์การตลาด  

ท่ีตอบสนองต่อพฤติกรรมผูบ้ริโภค (PLO5)  
3. วิ เคราะห์ แนวโน้มและปัจจัยท่ี มี ผลต่อการตัดสินใจซ้ื อของผู้บริโภค 

ในตลาดยุคดิจิทลั เพ่ือน าไปใชใ้นการวางแผนกลยุทธ์การส่ือสารการตลาด (MLO4) 
Students are able to 
1. seek and analyze new information about consumer behavior in the digital 

age for continuous learning and self-development (PLO4) 
2.evaluate the ethical and social impacts of marketing strategies responding to 

consumer behavior (PLO5) 
3. analyze trends and factors influencing consumer purchasing decisions in digital 

markets to plan for marketing communication strategy (MLO4) 
 

870-217 การผลิตส่ือเพื่อเพิ่มมูลค่าตราสินค้า  
Media Production for Enhancing Brand Value 

แนวคิดการผลิตส่ือเพ่ือเพ่ิมมูลค่าตราสินคา้ กระบวนการผลิตช้ินงานโฆษณา 
การถ่ายภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหวเพ่ือการโฆษณา การก าหนดเสียง ทิศทางแสง มุม
กลอ้ง ขนาดภาพ การตดัต่อ การวางแผนก่อนและหลงัการผลิตส่ือโฆษณาเพ่ือสร้างตรา
สินคา้ 

Concepts of media production for enhancing brand value ; the process of 
advertising production; still and motion photography for advertising; sound design; 
lighting direction; camera angles; image composition; editing; pre-p roduc tion  a nd 
post-production planning for advertising media to build a brand 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. เลือกใช้ เทคโนโลยีและกระบวนการผลิต ส่ือดิ จิทัล เพ่ือ เพ่ิม มูลค่ า 

ตราสินคา้ (PLO1)  
2. แสวงหาและประยุกต์ใช้ความรู้ใหม่ ๆ ในการพฒันากระบวนการผลิตส่ือ

เพ่ือสร้างตราสินคา้ท่ีมีคุณค่าเพ่ิมขึ้น (PLO4)  
3. ออกแบบกระบวนการผลิตส่ือและเน้ือหาส่ือโดยค านึงถึงจรรยาบรรณ ความ

รับผิดชอบต่อสังคม และความหลากหลายทางวฒันธรรม (PLO5)  
4. วางแผนและพัฒนากล ยุทธ์ ก ารผลิ ต ส่ื อ เพ่ื อ เพ่ิ ม มู ลค่ าตราสิ นค้ า 

ตามเป้าหมายทางการตลาด (MLO4)  
Students are able to 
1. select digital technologies and production processes to enhance brand 

value (PLO1)  

3((1)-4-4) 



 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 หน้า 60/75 

2. seek and apply new knowledge to improve media production processes for 
enhanced brand value (PLO4)  

3. design media production processes and content with ethical, social responsibility, 
and cultural diversity consideration (PLO5)  

4. plan and develop media production strategies to enhance brand value 
according to marketing objectives (MLO4) 

 
870-218 การประกอบการทางสังคมเชิงสร้างสรรค์  

Creative Social Entrepreneurship 
แนวคิดพ้ืนฐานของการประกอบการทางสังคม รวมถึงทฤษฎี กระบวนการ

และบทบาทของผูป้ระกอบการทางสังคมในการขบัเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงเชิงบวก 
เรียนรู้แนวทางการพฒันาความคิดสร้างสรรค์และการออกแบบแผนธุรกิจเพ่ือสังคม
โดยใชแ้บบจ าลองทางธุรกิจ (BMC) วิเคราะห์ความเป็นไปไดแ้ละผลกระทบทางสังคม
ของโครงการ ตลอดจนศึกษาแนวทางการวดัผลตอบแทนทางสังคมจากการลงทุน 
(SROI) พิจารณาความท้าทายและแนวโน้มอนาคตของการประกอบการทางสังคม  
ผ่านกรณีศึกษาและการฝึกปฏิบตัิจริง 

Fundamental concepts of social entrepreneurship, including theories, 
processes, and the roles of social entrepreneurs in driving positive changes; 
exploration of creative thinking development and the design of social business plans 
using the Business Model Canvas (BMC); analysis of project feasibility and social 
impact, along with the study of methods for measuring Social Return on Investment 
( SROI) ; examination of challenges and future trends in social entrepreneurship 
through case studies and practical application 

ผูเ้รียนสามารถ 
1.  อ ธิบายแนวคิด  ทฤษฎี และบทบาทของผู้ประกอบการทางสังคม  

ในการขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงเชิงบวกในสังคม โดยเช่ือมโยงกบัความรู้ด้านอัต
ลกัษณ์ทอ้งถิ่น วฒันธรรม และบริบททางสังคม (PLO5) 

2.  วิเคราะห์ปัญหาทางสังคมและออกแบบแนวทางการประกอบการทาง
สังคมอย่างสร้างสรรค์  โดยใช้แบบจ าลองธุรกิจ (Business Model Canvas) และ
หลกัการวางแผนการส่ือสารการตลาด (MLO4) 

3.  ใชเ้คร่ืองมือและเทคโนโลยีดิจิทลัในการผลิตและส่ือสารแนวคิดหรือแผน
ธุรกิจเพ่ือสังคม (PLO4) 

4. อธิบายการประเมินผลตอบแทนทางสั งคมจากโครงการหรือกิจการ 
เพ่ือสังคม ดว้ยแนวคิด SROI และพิจารณาผลกระทบต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย(PLO5) 

Students are able to 
1. explain fundamental concepts, theories, and the role of social 

entrepreneurs in driving positive social change, with an emphasis on local identity, 
culture, and social diversity (PLO5) 
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2. analyze social issues and design innovative social enterprise models using 
the Business Model Canvas (BMC) and strategic communication planning principles 
(MLO4) 

3. utilize digital tools and technologies to produce and communicate social 
business ideas (PLO4) 

4.  explain the assessment of social impact and value creation of social 
enterprise projects using Social Return on Investment ( SROI)  and stakeholder 
analysis frameworks (PLO5) 

 
870-219 การตลาดเชิงเน้ือหา    

Content Marketing 
แนวคิดและวิธีการสร้างสรรค์เน้ือหาท่ีมีคุณค่าเพ่ือใช้ในงานการส่ือสาร

การตลาด หลกัการของการตลาดเชิงเน้ือหา รูปแบบและองคป์ระกอบ การวางแผนกล
ยุทธ์การตลาดเชิงเน้ือหาเพ่ือเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายและบรรลุวตัถุประสงค์ทางการ
ส่ือสารการตลาด เทคนิคการส่ือสารในการดึงดูดความสนใจของลูกค้าและสร้าง
ประสบการณ์ทางการส่ือสารการตลาดท่ีน่าสนใจ 

Concepts and methods for creating valuable content for marketing 
communication; principles of content marketing, formats, and components; strategic 
content marketing planning to reach target audiences and achieve marketing 
communication objectives; communication techniques to attract customer attention 
and create engaging marketing communication experiences. 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใช้แหล่งความรู้และเทคโนโลยีดิจิทลัเพ่ือวางแผนและสร้างเน้ือหาการตลาด

เชิงเน้ือหา (PLO4) 
2.  สร้างเน้ือหาการตลาดเชิงเน้ือหาท่ีเคารพความหลากหลายทางวฒันธรรม 

และสอดคลอ้งกบัจรรยาบรรณและความรับผิดชอบต่อสังคม (PLO5) 
3.  วิเคราะห์และจดัการขอ้มูลเพ่ือสนบัสนุนการวางแผนกลยุทธ์ดา้นการตลาด

เชิงเน้ือหา (MLO3) 
4.  ประเมินและปฏิบัติตามจรรยาบรรณและกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกบัการสร้าง

เน้ือหาการตลาดเชิงเน้ือหา (PLO5) 
Students are able to 
1.  utilize knowledge sources and digital technologies to plan and create 

content marketing (PLO4) 
2.  create content marketing materials that respect cultural diversity and align with 

professional ethics and social responsibility (PLO5) 
3.  analyze and manage data to plan content marketing strategies (MLO3) 
4.  evaluate and comply with ethics and relevant laws in creating content 

marketing materials (PLO5) 
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870-314 การส่ือสารการตลาดสตาร์ทอัพเพื่อเพิ่มมูลค่าทางธุรกิจ 
Startup Marketing Communication for Business Value  

ความส าคัญ ของการส่ื อสารการตลาดส าหรั บการประกอบการเพ่ื อ 
เพ่ิมมูลค่ าธุรกิจ บริบทและสถานการณ์ทางธุรกิจในยุคดิจิทัล แบบจ าลองธุรกิจ  
การเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ ห่วงโซ่อุปทาน และแนวทางการเลือกกลยุทธ์ท่ีเหมาะสมส าหรับ
ธุรกิจ การวางแผนและพัฒนาการส่ือสารเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ ฝึกปฏิบัติในการจัด
กิจกรรมทางการตลาดและการส่ือสารเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ 

The importance of marketing communication for entrepreneurship to 
enhance business value; business contexts and situations in the digital era; business 
models; strategies for value creation and supply chain management; strategic 
selection for startups; planning and developing marketing communications to 
enhance business value; and practical training in organizing marketing and 
communication activities to enhance business value 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ประเมินบริบททางสังคมและวฒันธรรมท่ีมีผลต่อการวางแผนกลยุทธ์การ

ส่ือสารการตลาดของสตาร์ทอพัอย่างมีจริยธรรม (PLO5) 
2. วิ เค ราะห์ แน วโน้ ม แล ะปั จจัย เชิ งกล ยุท ธ์ส าห รับ ก ารส ร้ างแล ะ  

เพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจในสตาร์ทอพั (MLO4) 
3. ออกแบบแผนกลยุทธ์การส่ือสารการตลาดส าหรับสตาร์ทอัพ เพ่ือ  

เพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ (MLO4)  
Students are able to 
1.  evaluate social and cultural contexts that influence ethical planning of 

startup marketing communication strategies (PLO5)  
2. analyze trends and strategic factors for creating and enhancing business 

value in startups business (MLO4)  
3.  design marketing communication strategies for startups business to 

enhance business value (MLO4) 

3((3)-0-6) 

 
870-315 การจัดการส่ือใหม่เพื่อการส่ือสารการตลาด  

New Media Management for Marketing Communication  
แนวคิดและบทบาทของส่ือใหม่ในการส่ือสารการตลาด การจัดการ  

ส่ือออนไลน์ ส่ือสังคม แพลตฟอร์มดิจิทลั  และผูท้รงอิทธิพล การออกแบบเน้ือหาเพ่ือ
สร้างการมีส่วนร่วมของผูบ้ริโภค การวิเคราะห์ผลกระทบทางสังคม วฒันธรรม และ
จริยธรรมของส่ือใหม่ในยุคดิจิทลั 

Concepts and roles of new media in marketing communication; management 
of online media, social media, digital platforms, and influencers ; content design to 
create consumer engagement , including analysis of social, cultural, and ethical 
impacts of new media in the digital era 
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ผูเ้รียนสามารถ 
1. วิเคราะห์บทบาทและผลกระทบของส่ือใหม่ต่อสังคม วฒันธรรม และ

จริยธรรมในการส่ือสารการตลาด (PLO5) 
2. จัดการและวิเคราะห์ข้อมูลจากส่ือใหม่เพ่ือสนับสนุนการวางแผน  

กลยุทธ์ดา้นการส่ือสารการตลาด (MLO3) 
3. วางแผนและออกแบบกลยุทธ์การใชส่ื้อใหม่เพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมของ

ผูบ้ริโภคให้สอดคลอ้งกบัเป้าหมายทางธุรกิจ (MLO4) 
4. ประเมินและปฏิบัติ ต ามจรรยาบรรณและข้อบังคับทางวิชาชีพ 

ในการใชส่ื้อใหม่เพ่ือการส่ือสารการตลาด (PLO5) 
Students are able to 
1. analyze the roles and impacts of new media on society, culture, and 

ethics in marketing communication (PLO5) 
2. manage and analyze new media data to support marketing 

communication planning (MLO3) 
3. plan and design new media strategies to create consumer engagement 

aligned with business goals (MLO4) 
4. evaluate and comply with professional ethics and regulations in the use of new 

media for marketing communication (PLO5) 
 

870-316 การวิเคราะห์ข้อมูลดิจิทัลเพื่อการส่ือสารการตลาด      
Digital Data Analysis for Marketing Communication  

แนวคิด หลกัการ และกระบวนการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการส่ือสารการตลาด 
โดยมุ่งเน้นการใช้ขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพในการท าความเขา้ใจพฤติกรรม
ผูบ้ริโภค แนวโน้มตลาด และประสิทธิภาพของ กลยุทธ์การส่ือสาร ศึกษาเทคนิคการ
วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติ คาดการณ์แนวโนม้ตลาด ฝึกปฏิบตัิการใชเ้คร่ืองมือดิจิทลัและ
แพลตฟอร์มวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือพฒันาแผนการส่ือสารการตลาดเพ่ือการเขียนรายงาน
ทางการตลาดไดอ้ย่างเหมาะสม พร้อมทั้งวิเคราะห์กรณีศึกษาจากธุรกิจ 

Concepts, principles, and processes of data analysis for marketing 
communication, with a focus on utilizing quantitative and qualitative data to 
understand consumer behavior; market trends, and the effectiveness of 
communication strategies;  study statistical data analysis techniques and market trend 
forecasting; practice using digital tools and data analytics platforms to develop 
marketing communication plans for appropriate marketing report writing, along with 
analyzing business case studies 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิด หลกัการ และกระบวนการวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการส่ือสาร

การตลาด รวมถึงการพิจารณาดา้นจริยธรรมและความรับผิดชอบทางวิชาชีพ (PLO5) 
2.  ใช้ข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพในการวิเคราะห์พฤติกรรมผูบ้ริโภค 
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แนวโนม้ตลาด และประสิทธิภาพของการส่ือสารการตลาด (MLO3) 
3. ใช้เคร่ืองมือดิจิทัลและแพลตฟอร์มต่าง ๆ ในการจดัการ วิเคราะห์ และ

แสดงผลขอ้มูลการส่ือสารการตลาดเพ่ือประกอบการตดัสินใจ (MLO3) 
4. พฒันาแผนการส่ือสารการตลาดโดยอิงจากขอ้มูลเชิงลึก และสามารถจดัท า

รายงานการตลาดท่ีเหมาะสม (MLO3) 
5.  แสดงออกถึงการท างานร่วมกบัผูอ้ื่นอย่างมีความรับผิดชอบ ปฏิบตัิตามหลกั

จรรยาบรรณ และเคารพสิทธิของผูอ้ื่นในการวิเคราะห์กรณีศึกษาทางธุรกิจ (PLO5) 
Students are able to 
1 .  explain key concepts, principles, and processes of data analysis for 

marketing communication, including ethical considerations and professional 
responsibility (PLO5) 

2.  implement both quantitative and qualitative data to analyze consumer 
behavior, market trends, and communication performance (MLO3) 

3.  utilize digital tools and platforms to manage, analyze, and visualize 
marketing communication data for decision-making (MLO3) 

4. develop marketing communication plans based on data-driven insights and 
produce appropriate marketing reports (MLO3) 

5.  demonstrate responsible collaboration, adherence to professional ethics, 
and respect for others' rights in the analysis of real business case studies (PLO5) 

 
870-317 การน าเสนองานแบบมืออาชีพเพื่อการตลาด 

Professional Pitching  
หลักการและทักษะในการน าเสนองาน การน าเสนอไอเดี ย เทคนิค  

การจัดเตรียมและน าเสนอเน้ือหาทั้งในรูปแบบการพูด การพิชช่ิงส าหรับโครงการ
ธุรกิจหรือไอเดียใหม่ ๆ การใช้เคร่ืองมือและเทคโนโลยีในการน าเสนอการควบคุม
เวลาในการน าเสนอให้เหมาะสม การสร้างความสัมพนัธ์กบัผูฟั้ง และการตอบค าถาม
หรือขอ้โตแ้ยง้ท่ีอาจเกิดขึ้น ฝึกปฏิบติัการน าเสนอในสถานการณ์ต่าง ๆ 

Principles and skills of professional presentation and pitching; techniques for 
preparing and delivering content through speaking and pitching for business projects 
or new ideas; use of presentation tools and technologies; time management for 
presentations; building rapport with audiences; responding to questions and 
objections; and practicing presentations in various scenarios 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใชเ้ทคโนโลยีดิจิทลัและเคร่ืองมือท่ีเหมาะสมในการออกแบบและน าเสนอ

ส่ือเพ่ือการน าเสนอ (PLO1) 
2.  อ อ ก แ บ บ แ ล ะ น า เส น อ แ ผ น ก า ร ส่ื อ ส า ร ห รื อ แ ผ น ธุ ร กิ จ 

ดว้ยความรับผิดชอบและจริยธรรมต่อผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย (PLO5) 
3. วิเคราะห์ขอ้มูลและปัจจยัส าคญัเพ่ือการน าเสนอเชิงกลยุทธ์ส าหรับโครงการ
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หรือแผนธุรกิจ (MLO3) 
4. ออกแบบและพฒันากลยุทธ์การน าเสนอท่ีตอบสนองต่อเป้าหมายทางธุรกิจ

และความตอ้งการของผูฟั้ง (MLO4) 
Students are able to 
1.  utilize appropriate digital technologies and tools to design and deliver 

effective presentation media (PLO1) 
2.  design and present communication or business plans with responsibility 

and ethical consideration toward stakeholders (PLO5) 
3.  analyze data and key factors for strategic presentation of projects or 

business plans (MLO3) 
4. design and develop presentation strategies that align with business goals 

and audience needs (MLO4) 
 
870-411 ฝึกปฏิบัติการส่ือสารการตลาด    

Practice in Marketing Communication  
การฝึกปฏิบตัิการส่ือสารการตลาดในบริบทจริง โดยบูรณาการความรู้ ทกัษะ 

และเจตคติจากรายวิชาต่าง ๆ ในหลกัสูตร เพ่ือออกแบบ พฒันา และด าเนินโครงการ
ส่ือสารการตลาดอย่างมืออาชีพ การวางแผนกลยุทธ์ การออกแบบเน้ือหาและส่ือ การ
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจ การจัดการกระบวนการส่ือสาร การ
ประเมินผล และการน าเสนอผลงานต่อสาธารณะ ภายใตก้ารนิเทศของอาจารยผู์ส้อน
และการท างานร่วมกบัผูมี้ส่วนได้ส่วนเสีย ทั้งน้ีเพ่ือเสริมสร้างสมรรถนะวิชาชีพและ
ความรับผิดชอบต่อสังคมในกระบวนการส่ือสารการตลาด 

Practice of marketing communication in real-world contexts by integrating 
knowledge, skills, and attitudes acquired throughout the curriculum; designing, 
developing, and executing professional marketing communication projects, including 
strategic planning, content and media design, data-driven decision-making, 
communication process management, performance evaluation, and public 
presentation of outcomes; conducted under academic supervision and in 
collaboration with stakeholders; professional competencies and foster social 
responsibility in marketing communication practices 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและเคร่ืองมือ ท่ี เหมาะสมในการวางแผนและ

ด าเนินการส่ือสารการตลาด (PLO1) 
2. ออกแบบเน้ือหาและกลยุทธ์การเล่าเร่ืองส าหรับการส่ือสารการตลาดอย่าง

สร้างสรรค ์(PLO2) 
3. วิเคราะห์และประเมินความน่าเช่ือถือของขอ้มูลเพ่ือใชใ้นการวางแผนและ

พฒันากลยุทธ์การส่ือสารการตลาด (PLO3) 
4. แสวงหาและเรียนรู้เทคโนโลยีและแนวทางใหม่ ๆ เพ่ือพฒันากระบวนการ
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ส่ือสารการตลาดอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
5. ปฏิบตัิงานการส่ือสารการตลาดอย่างมีจริยธรรม รับผิดชอบต่อสังคม และ

เคารพความหลากหลายทางวฒันธรรม (PLO5) 
6. ปฏิบัติงานในสถานการณ์จริงของการส่ือสารการตลาดและบรรลุตาม

เป้าหมายท่ีไดร้ับมอบหมาย (PLO6) 
7. วางแผนและพฒันากลยุทธ์การส่ือสารการตลาดเพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางธุรกิจ

และตอบสนองเป้าหมายขององคก์ร (MLO4) 
8. จัดการและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงกลยุทธ์เพ่ือสนับสนุนการตัดสินใจใน

กระบวนการส่ือสารการตลาด (MLO3) 
Students are able to: 
1. utilize digital technologies and appropriate tools to plan and implement 

marketing communication (PLO1) 
2. design content and storytelling strategies for creative marketing 

communication (PLO2) 
3. analyze and evaluate data credibility for planning and developing 

marketing communication strategies (PLO3) 
4. seek and learn new technologies and approaches to continuously improve 

marketing communication processes (PLO4) 
5. perform marketing communication ethically, with social responsibility 

and respect for cultural diversity (PLO5) 
6. perform in real marketing communication settings to achieve assigned 

goals (PLO6) 
7. plan and develop marketing communication strategies to enhance 

business value and meet organizational goals (MLO4) 
8. manage and analyze strategic data to support decision-making in 

marketing communication processes (MLO3) 
 
2.2.2) วิชาเอกเลือก 
870-223 การตลาดออนไลน์   

Online Marketing  
ความหมายและแนวคิดของการตลาดออนไลน์ รวมถึงส่วนประสมทาง

การตลาดและกลยุทธ์การส่ือสารออนไลน์ การวิเคราะห์สภาพแวดลอ้มทางการตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภค และการใช้เทคโนโลยีดิจิทัลในกิจกรรมการตลาดออนไลน์ 
กฎหมาย จริยธรรม และจรรยาบรรณท่ีเก่ียวข้องกับการตลาดดิจิทัล ฝึกปฏิบัติงาน
การตลาดออนไลน์  

Meaning and concepts of online marketing, including the marketing mix and 
online communication strategies; analyzing the marketing environment; consumer 
behavior; use of digital technology in online marketing activities; laws, ethics, and 

3((3)-0-6) 



 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 หน้า 67/75 

codes of conduct related to digital marketing; practicing online marketing activities 
ผูเ้รียนสามารถ  
1. เลือกและใช้เทคโนโลยีดิจิทลัเพ่ือออกแบบและจดัการกิจกรรมการตลาด

ออนไลน์ (PLO1) 
2. วางแผนกลยุทธ์การส่ือสารการตลาดออนไลน์ให้สอดคลอ้งกบัเป้าหมาย

ทางธุรกิจ (MLO4) 
3. ด าเนินกิจกรรมการตลาดออนไลน์โดยค านึงถึงจรรยาบรรณและกฎหมาย

ท่ีเก่ียวขอ้ง (MLO4) 
4. ประเมินผลการส่ือสารการตลาดออนไลน์เพ่ือน าไปใช้ในการพฒันาแผน

ในอนาคต (MLO4) 
Students are able to  
1. select and use digital technologies to design and manage online marketing 

activities (PLO1) 
2.  plan online marketing communication strategies aligned with business 

goals (MLO4) 
3.  conduct online marketing activities with consideration of ethics and 

relevant laws (MLO4) 
4. evaluate online marketing communication outcomes for future planning 

(MLO4) 
 

870-224 การตลาดเชิงประสบการณ์  
 Experience Marketing 

แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด กลยุทธ์ทางการตลาด องค์ประกอบ  
ท่ีส าคญัของการตลาด การตั้งเป้าหมายทางการตลาด การเลือกกลยุทธ์การตลาด สินคา้
และบริการ การเลือกช่องทางการจดัจ าหน่าย การก าหนดราคา การใชส่ื้อการตลาดทั้ง
แบบดั้งเดิมและดิจิทลั การสร้างประสบการณ์ทางการตลาด ฝึกปฏิบติัการตลาดและ
การตลาดเชิงประสบการณ์ 

Concepts and theories of marketing; marketing strategies; key components of 
marketing; setting marketing goals; selecting marketing strategies; products and 
services; selecting distribution channels; pricing strategies; using traditional and 
digital media for marketing; creating marketing experiences; and practicing 
marketing and experiential marketing activities 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและส่ือท่ีเหมาะสมในการออกแบบประสบการณ์

ทางการตลาด (PLO1) 
2. แสวงหาและเรียน รู้แนวโน้มและเค ร่ืองมือให ม่  ๆ  ในการพัฒนา  

การตลาดเชิงประสบการณ์อย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
3. วางแผนและพฒันากลยุทธ์การตลาดเชิงประสบการณ์เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและ
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สร้างความแตกต่างให้กบัแบรนด์ (MLO4) 
4. ออกแบบและจดัการกระบวนการตลาดเชิงประสบการณ์เพ่ือสอดคลอ้งกบั

เป้าหมายทางธุรกิจ (MLO4) 
Students are able to 
1.  utilize digital technologies and appropriate media to design marketing 

experiences (PLO1) 
2.  seek and learn new trends and tools for continuous improvement in 

experience marketing (PLO4) 
3. plan and develop experience marketing strategies to enhance brand value 

and differentiation (MLO4) 
4.  design and manage experience marketing processes in alignment with 

business objectives (MLO4) 
 

870-225 การสร้างแบรนด์บุคคล   
Be Your Brand  

ความหมายและหลักการสร้ างแบรนด์ บุคคล  การก าหนดอัตลักษ ณ์  
จุดขาย และคุณค่าท่ีแตกต่าง การออกแบบเน้ือหาและการส่ือสารเพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ี
โดดเด่นผ่านส่ือดิจิทัล เรียนรู้เทคนิคการสร้างความประทับใจแรกและกลยุทธ์การ
จดัการส่ือเพ่ือส่งเสริมแบรนด์บุคคล 

Meaning and principles of personal branding; identity definition, unique 
selling points, and distinctive value; content design and communication to create a 
standout image through digital media; learning techniques for making a strong first 
impression and media management strategies to enhance personal branding 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. วิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือก าหนดกลยุทธ์การส่ือสารแบรนด์บุคคลท่ีเหมาะสมกบั

กลุ่มเป้าหมาย (MLO3) 
2. เลือกและใช้เทคโนโลยีดิจิทลัเพ่ือออกแบบและน าเสนอแบรนด์บุคคลผ่าน

ส่ือออนไลน์ (PLO1) 
3. พฒันาและปรับปรุงเน้ือหาแบรนด์บุคคลอย่างต่อเน่ืองผ่านการเรียนรู้และ

การใชแ้หล่งความรู้ท่ีทนัสมยั (PLO4) 
4. สร้างและส่ือสารแบรนด์บุคคลโดยค านึงถึงจรรยาบรรณทางวิชาชีพและ

ความรับผิดชอบต่อสังคม (PLO5) 
Students are able to 
1.  analyze data to determine personal brand communication strategies 

suitable for target audiences (MLO3) 
2.  select and use digital technologies to design and present personal 

branding through online media (PLO1) 
3. develop and refine personal brand content continuously through learning 

3((3)-0-6) 



 

หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 หน้า 69/75 

and using up-to-date knowledge sources (PLO4) 
4.  create and communicate personal branding with consideration of 

professional ethics and social responsibility (PLO5) 
 

870-324 การบริหารงานลูกค้าสัมพันธ์  
Customer Relations Management 

แนวคิดและความส าคญัของการบริหารลูกคา้สัมพนัธ์ กลยุทธ์การสร้างและ
รักษาความสัมพนัธ์กับลูกค้าผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ การวางแผนและ
กระบวนการบริหารลูกคา้สัมพนัธ์โดยใช้เทคโนโลยีและขอ้มูลเชิงลึก การใชเ้คร่ืองมือ
การส่ือสารการตลาดแบบบูรณาการเพ่ือเพ่ิมความภักดีของลูกค้า การบริหารและ
วิเคราะห์ฐานขอ้มูลลูกคา้ (CDM) การประเมินประสิทธิภาพของกลยุทธ์ลูกคา้สัมพนัธ์
โดยใชด้ชันีวดัผลท่ีส าคญั (KPIs) 

Concepts and importance of customer relationship management; strategies 
for building and maintaining customer relationships through online and offline 
channels; planning and management processes of customer relationship management 
utilizing technology and data insights; application of integrated marketing 
communication tools to enhance customer loyalty; customer data management 
(CDM); evaluation of the effectiveness of customer relationship strategies using key 
performance indicators (KPIs) 

ผูเ้รียนสามารถ 
1.  อธิบายแนวคิด กลยุทธ์ และความส าคญัของการบริหารความสัมพนัธ์กับ

ลูกคา้ทั้งในช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ (PLO4) 
2.  เลื อกและใช้ เทคโนโลยีดิ จิทัลและเค ร่ืองมือการวิ เคราะห์ ข้อ มูล  

เพ่ือวางแผนและบริหารลูกคา้สัมพนัธ์ไดอ้ย่างเหมาะสม (PLO1) 
3.  ใช้ข้อมูลเชิงลึกในการบริหารและวิเคราะห์ฐานขอ้มูลลูกค้า (CDM) เพ่ือ

พัฒ น าก ล ยุ ท ธ์ ก าร ส่ื อ ส ารก า รต ล าด แบ บ บู รณ าก าร ท่ี เ พ่ิ ม ค ว าม ภั ก ดี 
ของลูกคา้ (MLO3) 

4.  ประเมินผลลัพธ์ของกลยุทธ์บริหารความสัมพนัธ์กับลูกค้าโดยใช้ดัชนีช้ี
วดัผลส าคญั (KPIs) (MLO3) 

5.  แสดงความรับผิดชอบต่อจรรยาบรรณทางวิชาชีพ เคารพสิทธิของผูอ้ื่น และ
สามารถท างานร่วมกบัผูอ้ื่นไดใ้นกระบวนการบริหารลูกคา้สัมพนัธ์ (PLO5) 

Students are able to 
        1.  explain the concepts, strategies, and importance of customer relationship 
management through both online and offline channels (PLO4) 
         2. select and apply appropriate digital technologies and analytical tools to plan 
and manage customer relationships effectively (PLO1) 
        3. utilize customer insights to manage and analyze customer database (CDM) to 
develop integrated marketing communication strategies that enhance customer 
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loyalty (MLO3) 
         4.  evaluate the outcomes of customer relationship strategies using key 
performance indicators (KPIs) (MLO3) 
        5. demonstrate responsibility for professional ethics, respect the rights of others, 
and work collaboratively in the process of customer relationship management 
(PLO5) 
 

870-325 แคมเปญส าหรับส่ือสารการตลาด  
Campaign for Marketing Communication 

การวางแผนและจัดการรณรงค์เพ่ือการส่ือสารการตลาด การวิเคราะห์และ
ประเมินสถานการณ์ การออกแบบโครงการรณรงค์ การจดัท าแผนกลยุทธ์และการ
บริหารจดัการแคมเปญ การออกแบบเน้ือหาและช่องทางการส่ือสาร การจดักิจกรรม
รณรงค์แก่ชุมชนและสังคม การประเมินผลและการจดัท ารายงานผลแคมเปญ รวมถึง
การฝึกฝนทกัษะการบริหารจดัการแคมเปญจากสถานการณ์จริง ปัญหา และกรณีศึกษา 

Planning and managing marketing communication campaigns; situation 
analysis and assessment; campaign project design; strategic planning and campaign 
management; content and communication channel design; organizing community 
and social campaigns; campaign evaluation and reporting; and practicing campaign 
management skills through real-life scenarios, problems, and case studies 

 ผูเ้รียนสามารถ 
1. ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและเคร่ืองมือออนไลน์ในการออกแบบและจดัการ

แคมเปญส่ือสารการตลาด (PLO1) 
2. แสวงหาและประยุกตใ์ช้ความรู้และแนวทางใหม่ ๆ เพ่ือพฒันาแนวคิดและ

การบริหารจดัการแคมเปญส่ือสารการตลาดอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
3. ออกแบบแคมเปญส่ือสารการตลาดอย่างมีจริยธรรม เคารพกฎหมาย และ

รับผิดชอบต่อสังคม (PLO5) 
4. วางแผนและพัฒนากลยุทธ์ก าร ส่ื อส ารก ารตลาด ผ่านแคม เปญ  

ให้สอดคลอ้งกบัเป้าหมายทางธุรกิจและความตอ้งการของผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย (MLO4) 
Students are able to: 
1. utilize digital technologies and online tools to design and manage 

marketing communication campaigns (PLO1)  
2. seek and apply new knowledge and approaches to continuously improve 

campaign concepts and management in marketing communication (PLO4) 
3. design marketing communication campaigns with ethical considerations, 

legal compliance, and social responsibility (PLO5) 
4. plan and develop marketing communication campaign strategies aligned 

with business goals and stakeholder needs (MLO4) 
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870-326 การส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ  
International Marketing Communication 

แนวคิดและกลยุทธ์การส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ การศึกษาพฤติกรรม
และวฒันธรรมของผูบ้ริโภคในตลาดต่างประเทศ การวิเคราะห์ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการ
ส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ เช่น เศรษฐกิจ การเมือง กฎหมาย ขอ้ตกลงทางการ
คา้ และแนวโน้มเทคโนโลยีดิจิทัล บทบาทของแพลตฟอร์มออนไลน์ โซเชียลมีเดีย 
และเคร่ืองมือดิจิทลัในการสร้างแบรนด์ระดบัโลก การออกแบบกลยุทธ์การส่ือสารท่ี
ปรับให้เหมาะสมกบับริบทของแต่ละประเทศ ตลอดจนกรณีศึกษาและแนวปฏิบตัิท่ี
ทนัสมยัในการขยายตลาดระหว่างประเทศ 

Concepts and strategies of international marketing communication; studying 
consumer behavior and cultural differences in international markets; analyzing 
factors influencing international marketing communication, such as economic, 
political, legal, trade agreements, and digital technology trends; the role of online 
platforms, social media, and digital tools in global brand building; designing 
communication strategies tailored to the context of each country; as well as case 
studies and modern best practices for international market expansion 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. อธิบายแนวคิดและกลยุทธ์การส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ รวมถึง

บทบาทของการส่ือสารในการสร้างแบรนด์ระดบัโลก (PLO4) 
2. วิเคราะห์พฤติกรรมและวฒันธรรมของผูบ้ริโภคในตลาดต่างประเทศ เพ่ือ

ออกแบบขอ้ความและกลยุทธ์ท่ีเหมาะสมกบับริบททอ้งถิ่น (MLO3) 
3. ประเมินปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ เช่น 

เศรษฐกิจ การเมือง กฎหมาย และเทคโนโลยี (MLO3) 
4. ออกแบบกลยุทธ์การส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศท่ีสามารถปรับให้เขา้

กบับริบทและลกัษณะเฉพาะของแต่ละประเทศ (PLO5) 
5. วิ เค ราะห์ ก รณี ศึกษ าและแนวปฏิบัติ จ ริ ง  ท่ีป ระสบความส า เร็ จ  

ในการส่ือสารการตลาดระหว่างประเทศ (MLO3) 
Students are able to 
1. explain key concepts and strategies of international marketing 

communication, including the role of communication in global brand building 
(PLO4) 

2 .  analyze consumer behavior and cultural factors in different international 
markets to tailor effective messages and strategies (MLO3) 

3. evaluate external factors affecting international marketing communication, 
including economic, political, legal, and technological trends (MLO3) 

4 .design adaptable international marketing communication strategies based 
on specific country contexts (PLO5) 

5. analyze real-world case studies and best practices in successful 

3((3)-0-6) 
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international marketing communication (MLO3) 
 

870-327 การส่ือสารเพื่อการตลาดบริการ  
Communication for Service Marketing 

หลกัการของตลาดบริการ ลกัษณะเฉพาะของบริการท่ีแตกต่างจากสินคา้ทัว่ไป 
ส่วนประสมการตลาดบริการ กระบวนการและกลยุทธ์การตลาดบริการ คุณภาพ
บริการ ความส าคญัในการสร้างมูลค่าให้กบัการตลาดบริการท่ีเช่ือมโยงกบัลูกคา้ การ
ส่ือสารเพ่ือการตลาดบริการ และการน าเทคโนโลยีมาปรับใชใ้นการตลาดบริการ 

Principles of service marketing; unique characteristics of services compared 
to goods; service marketing mix; service marketing processes and strategies; service 
quality; the importance of creating value in service marketing connected to 
customers; communication for service marketing; and the application of technology 
in service marketing 

ผูเ้รียนสามารถ 
1. เลือกใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและเคร่ืองมือส่ือสารท่ี เหมาะสมเพ่ือ เพ่ิม

ประสิทธิภาพในการส่ือสารการตลาดบริการ (PLO1) 
2. แสวงหาและประยุกต์ใช้เทคโนโลยี และแนวทางใหม่ ๆ เพ่ือพฒันาการ

ส่ือสารการตลาดบริการอย่างต่อเน่ือง (PLO4) 
3. ออกแบบการส่ือสารการตลาดบริการอย่างมีจริยธรรม รับผิดชอบต่อสังคม 

และเคารพผูมี้ส่วนไดส่้วนเสีย (PLO5) 
4. วางแผนและพฒันากลยุทธ์การส่ือสารการตลาดบริการให้สอดคล้องกับ

เป้าหมายทางธุรกิจและความตอ้งการของลูกคา้ (MLO4) 
Students are able to 
1. select and utilize appropriate digital technologies and communication tools 

to enhance the effectiveness of service marketing communication (PLO1)  
2.  seek and apply new trends, technologies, and approaches for continuous 

improvement of service marketing communication (PLO4) 
3.design service marketing communication with ethical considerations, social 

responsibility, and respect for stakeholders (PLO5) 
4. plan and develop service marketing communication strategies aligned with 

business goals and customer needs (MLO4) 
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร (PLOs)  กลยุทธ์/วิธีการสอน   และกลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมินผล 

หลกัสูตรนิเทศศาสตรบณัฑิต หลกัสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2569 

ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
หลักสูตร (PLOs) 

กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมินผล 

PLO1 ใช้ เทคโนโลยีดิ จิ ทัล
และเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ 
เพ่ื อ ผ ลิ ต ส่ื อ แล ะ ส่ื อ ส าร
การตลาดไดต้ามวตัถุประสงค ์ 

1.  การบรรยาย+สาธิต   
2.  ฝึกปฏิบตัิการใชโ้ปรแกรม  
3. Project-based learning  
4. เชิญวิทยากรดา้นเทคโนโลยีส่ือสารและ AI 

1. มอบหมายงานการสร้างสรรคส่ื์อดว้ย AI 
และประเมินช้ินงานดว้ย Rubric ใน
รายวิชาบงัคบั 870-201 AI in Media & 
Marketing Communication 

2. น าเสนอผลงาน 
PLO2 ใช้ เทคนิคการเล่าเร่ือง
เพ่ื อ ผ ลิ ต ส่ื อ แล ะ ส่ื อ ส าร
ก า ร ต ล า ด ไ ด้ ต ร ง ต า ม
วตัถุประสงคแ์ละกลุ่มเป้าหมาย 

1. สอนหลกัการเล่าเร่ือง   
2. กิจกรรมเล่าเร่ืองในกลุ่ม  
3. แสดงบทบาทสมมติ   
4. วิเคราะห์ตวัอย่าง Storytelling   
5. ฝึกสร้าง Storytelling Canvas   
6. การอบรมเชิงปฏิบตัิการโดยนกัวิชาชีพ  

1. มอบหมายงานสร้างสรรค ์Storytelling 
project ในรายวิชา 870-202 การเลา่เร่ือง
สร้างสรรคใ์นส่ือและการส่ือสารการตลาด 

2. ใช ้Rubric และ Peer Feedback ในการ
ประเมิน  

PLO3 วิเคราะห์และประเมิน
ความน่ าเช่ือถื อของข้อ มูล
ส าหรับใชใ้นการส่ือสาร   

1. สอนหลกัตรรกศาสตร์ 
2. สอนการวิเคราะห์ขอ้มูลและแหล่งขอ้มูล   
3. Case-based learning  
4. Workshop fact-checking   
5. ใชโ้ปรแกรมตรวจสอบขอ้มูล  

1.  แบบทดสอบ   
2.  วิเคราะหก์รณีศึกษา   
3.  การน าเสนอรายงานผลการวิเคราะห์  

 ขอ้มูล  

PLO4 แสดงออ กถึ งค วาม
กระตือรือร้นในการแสวงหา
ค ว า ม รู้ ท่ี ทั น ส มั ย อ ย่ า ง
ต่อเน่ือง  

1.  Flipped Classroom   
2.  การเรียนรู้แบบสะทอ้นคิด  
3.  Research-based   
4.  ส่งเสริมการใชแ้พลตฟอร์มออนไลน์ และ
ปัญญาประดิษฐ์เพ่ือการเรียนรู้  

1. แฟ้มสะสมงาน   
2. รายงานการเรียนรู้รายบุคคล   
3. การน าเสนอรายงานการสะทอ้นคิดเพ่ือ

ประเมินตนเอง  

PLO5 ปฏิบตัิงานโดยค านึงถึง
จรรยาบรรณทางวิชาชีพและ
ความรับ ผิดชอบต่อสั งคม 
ชุ ม ชน  รว ม ถึ ง อั ต ลั ก ษ ณ์
ทอ้งถิ่น  

1.  อภิปรายประเด็นจริยธรรม   
2.  วิเคราะหก์รณีศึกษา    
3.  การเรียนรู้โดยการใช้บทบาทสมมุติ    
4.  การเรียนรู้โยการให้บริการสังคม  
 Service-based learning  การศึกษาดูงาน  

1. การสะทอ้นคิด    
2. แบบสังเกตพฤติกรรม   
3. Rubric ประเมินความตระหนกัรู ้และการ

ปฏิบตัิตามจริยธรรมและจรรยาบรรณของ
วิชาชีพ จากการปฏิบตัิสหกิจ 

PLO6 ปฏิบตัิงานดา้นการ
ส่ือสารหรือการส่ือสาร
การตลาดในสถาณประกอบการ
ได ้(แผนสหกิจศึกษา) 

1.  การปฏิบตัิสหกิจศึกษา  
2.  ปฐมนิเทศก่อนการปฏิบตัิ 

สหกิจศึกษา  
3.  การให้ค าปรึกษารายบุคคล   
4.  การนิเทศการปฏิบตัิสหกิจศึกษา  
5.  การสะทอ้นผลการเรียนรู้  

1. รายงานผลฝึกงาน   
2. การประเมินจากสถานประกอบการ  
3. แบบประเมินตนเอง  
4. ประเมินผลจากการนิเทศโดยอาจารย ์ 
5. ประเมินผลรายงานการปฏิบตัิสหกิจศึกษา

และโครงงาน  
6. ประเมินผลการน าเสนอรายงานการปฏิบตัิ
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ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับ
หลักสูตร (PLOs) 

กลยุทธ์/วิธีการสอน กลยุทธ์/วิธีการวัดและการประเมินผล 

สหกิจศึกษา และโครงงานดว้ยวาจา  
MLO1 วางแผนกระบวนการ
ผลิตส่ือดิจิทลัไดเ้หมาะสมกบั
วตัถุประสงค์ กลุ่มเป้าหมาย 
และช่องทางการส่ือสาร  

1. Project-based Learning   
2. กรณีศึกษา   
3. สอนการใชเ้คร่ืองมือออกแบบส่ือ   
4. ฝึกปฏิบติัในชั้นเรียน   
5. Flipped Classroom  
6. การสะทอ้นผลการเรียนรู้  
7. การบรรยายโดยผูเ้ช่ียวชาญ  

1. การวางแผนโครงการ   
2. การออกแบบ Content Plan   
3. การประเมินดว้ย Rubric   
4. การน าเสนอผลงาน  
5. แบบประเมินตนเอง  

MLO2 ผลิตและน าเสนอส่ือ
ใน ช่ อ งท างก าร ส่ื อ ส าร ท่ี
ห ลากหล าย  โดยค า นึ งถึ ง
บริบทและธรรมชาติแต่ละ
ช่องทางการส่ือสาร    

1. สาธิตเทคนิคการผลิตส่ือ   
2. ฝึกใชเ้คร่ืองมือดิจิทลั  
3. ออกแบบและผลิตช้ินงานจริง   
4. Project-based learning  
5. การบรรยายโดยผูเ้ช่ียวชาญ  
6. การศึกษาดูงาน  

1. การประเมินผลงานจริง (Portfolio) 
2. การประเมินดว้ย Rubric  
3. การมีส่วนร่วมในกิจกรรม  
4. การน าเสนอผลงานต่อกลุ่มเป้าหมาย  
  

MLO3 จัดการและวิเคราะห์
ข้อมูลเพ่ือใช้ในการส่ือสาร
การตลาด  

1.  การบรรยายและการอภิปรายครอบคลุม
แนวคิดและ ทฤษฎีพ้ืนฐานท่ีเก่ียวกบัการ
จดัการและวิเคราะหข์อ้มูลเพ่ือใชใ้นการ
ส่ือสารการตลาด  

2. ฝึกปฏิบตัิการวิเคราะห์ขอ้มูล   
3. การใชซ้อฟตแ์วร์วิเคราะห์ขอ้มูล  
4. วิเคราะห์กรณีศึกษา    
5. ฝึกปฏิบติัในชั้นเรียน   
6. การบรรยายโดยผูเ้ช่ียวชาญ เก่ียวกบั Data-

driven communication marketing  
7.  ศึกษาดูงาน ปฏิบตัิงานภาคสนาม  

1. แบบฝึกวิเคราะห์ขอ้มูล   
2. การใชเ้ทคโนโลยีจริง   
3. แบบทดสอบการใชข้อ้มูลประกอบการ

ตดัสินใจ  
4. แบบฝึกหัด   
5. แบบประเมินการฝึกปฏิบตัิ   
6. การมีส่วนร่วมในกิจกรรม   
7. แบบรายงานผล   
8. การน าเสนอ   
9. แบบประเมินโครงงาน   

MLO4 วางแผนกลยุทธ์ด้าน
การส่ือสารการตลาดได้ตรง
ตามเป้าหมายของธุรกิจ  

1. วิเคราะห์แผนธุรกิจ   
2. Workshop วางแผนกลยุทธ์   
3. จดัท า Marketing Communication Plan   
4. วิเคราะห์กรณีศึกษา    
5. ฝึกปฏิบติัในชั้นเรียนการจ าลอง     
   สถานการณ์ธุรกิจ  
6. ศึกษาดูงาน   
7. ปฏิบตัิงานภาคสนาม  
  

1. แบบฝึกหัด   
2. การมีส่วนร่วมในชั้นเรียนและการ 
   อภิปรายกลุ่ม  
3. แบบประเมินการฝึกปฏิบตัิ   
4. การมีส่วนร่วมในกิจกรรม   
5. แบบรายงานผล  
6. การวางกลยุทธ์จริง 
7. น าเสนอแผนกลยุทธ์ต่อผูเ้ช่ียวชาญ 
8. Rubric การวางแผนและการน าเสนอ  

 


